
 بسمه تعالی

 

 فهرست مطالب
 ردیف عنوان صفحه

 1 اطلاعات شخصی 1
 2 اطلاعات تحصیلی 1
  
2 
2 

 سوابق اجرایی
 سوابق شغلی 
 سایر فعالیت ها 

3 

 
2 
3 

 سوابق آموزشی
 آموزش و تدریس دانشگاهی 
 کارگاه های آموزشی، سمینارها، پودمان ها و دوره های کوتاه مدت 

4 

4 
16 
18 
22 
23 
36 
36 

 سوابق پژوهشی
 مقالات فارسی 
 مقالات انگلیسی 
 مقالات ارائه شده در همایش های علمی داخلی و خارجی 
 طرح های پژوهشی 
 راهنمایی و مشاوره پایان نامه ها 
 تایلف و ترجمه کتاب 
 جوایز و افتخارات دانشگاهی 

5 

   
 

   

 عظیم زارعیدکتر 

 عضو هیئت علمی دانشگاه سمنان

 

Azim Zarei Ph.D. 
Member of Academic Board of Semnan University 

 



Curriculum vitae رزومــــه عظیم زارعی  
 

  

1 

 

 

 اطلاعات شخصی
 

 زارعی نام خانوادگی عظیم نام

 8348342342 شماره ملی 4531 تاریخ تولد

 41پایه  استاد مرتبه علمی دکتری مقطع تحصیلی

 E-mail a_zarei@semnan.ac.ir 85446415130 تلفن همراه
 

 

 اطلاعات تحصیلی
 

 سوابق آموزشی و تحصیلی

 شهر و کشور محل تحصیل تحصیلعنوان محل  تاریخ اخذ مدرک گرایش رشته تحصیلی مقطع تحصیلی

 تهران. ایران دانشگاه تربیت مدرس 4503 ها سیستم مدیریت (.Ph.D) دکتری

 تهران. ایران دانشگاه تربیت مدرس 4565 صنعتی مدیریت (M.Sکارشناسی ارشد )

 . ایرانیزد یزددانشگاه  4566 صنعتی مدیریت (B.S) کارشناسی
 

 رساله دکتریعنوان 

 جهت شناسايی، مستندسازي و تحلیل ارتباطات بین سازمانی در بخش دولتطراحی مدلی 

 در دانشگاه تربیت مدرس به عنوان رساله برتر انتخاب گردید( 4501این رساله در سال )

 عنوان پایان نامه کارشناسی ارشد

  كارگران شعب بانك رفاه( جهت تعیین و تبیین عوامل موثر بر كارايی MADM) طراحی يك مدل تصمیم گیري چند شاخصه

از ریاست وبدین لحاظ  ،نامه برگزیده شناختههای کشوری در رشته مدیریت به عنوان پایاننامه در هفتمین جشنواره پایان نامهاین پایان)

 دریافت گردید(لوح تقدیر  محترم مجلس شورای اسلامی
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 سوابق اجرايی
 

 سوابق شغلی

 سمت محل سازمان سازماننام  ردیف

 بازرگانی مدیریت آموزشی عضو هیئت علمی گروه سمنان دانشگاه سمنان 4

 دبیر هیات نظارت، ارزیابی و تضمین کیفیت عتف استان سمنان سمنان دانشگاه سمنان 4

 دبیر و مسئول دبیرخانه امور اجرایی دانشگاه معین استان سمنان سمنان دانشگاه سمنان 5

 معاون آموزشی و تحصیلات تکمیلی دانشکده اقتصاد، مدیریت و علوم اداری سمنان دانشگاه سمنان 1

 مدیر گروه آموزشی مدیریت بازرگانی سمنان دانشگاه سمنان 3

 عضو کارگروه جذب مدیریت بازرگانی سمنان دانشگاه سمنان 1

 عضو کارگروه جذب اقتصاد  سمنان دانشگاه سمنان 6

 عضو کارگروه جذب مدیریت صنعتی  سمنان سمناندانشگاه  0

 کمیسیون تخصصی اقتصاد و مدیریت و گردشگریعضو  سمنان دانشگاه سمنان 5

 مشاور فرهنگی و اجتماعی دانشکده اقتصاد، مدیریت و علوم اداری سمنان دانشگاه سمنان 48
 

 سوابق آموزشی
 

  آموزش و تدریس دانشگاهی

 محل ارائه شدهدروس ارائه  مقطع ردیف

 کارشناسی 4

  4و  4تحقیق در عملیات 

 های سازمان و مدیریتتئوری 

 هاوری و تجزیه و تحلیل آن در سازمانبهره 

   تحقیق در عملیات پیشرفته 

 آمار 

 دانشگاه سمنان

 کارشناسی ارشد و دکتری 4

 بازاریابی و مدیریت بازار پیشرفته 

  بازاریابیمدیریت بازاریابی، مباحث منتخب 

 تحقیقات بازاریابی 

 بازار شناسی و مسائل بازار 

 مدیریت کیفیت 

 روش تحقیق 

 

 دانشگاه سمنان
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 تحلیل آماری 

  کاربرد روشهای کمی در تصمیم گیری 

  مدیریت ارتباطات مشتری 

 فلسفه علم و روش شناسی تحقیق 

 هاپویایی سیستم 

 کاربرد تئوری تصمیم گیری 

 روش شناسی علم مدیریت 

 هوشمندی کسب و کار 

 سمینار در مسائل بازاریابی 

 سیستم های اطلاعاتی مدیریت پیشرفته 

 روشهای کمی در مدیریت 
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 )مقالات فارسی( سوابق پژوهشی
 

 سال انتشار رتبه نام نشریه عنوان مقاله ردیف

4 

مدیریت خدمات عوامل موثر بر استفاده از فناوری بلاک چین در 

( )زارعی، عظیم؛ بانک ملت: )مورد مطالعه بانکداری الکترونیک

 مدرسی، میثم؛ ابراهیمی، مهدی(

 پذیرش علمی پژوهشی توسعه تکنولوژی صنعتی

4 

تبیین قابلیت های بازاریابی پویا مبتنی بر تغییرات اقلیمی: تحلیل 

؛ فیض، مریم، اصغری نجیب)B2B  اکتشافی از کسب وکارهای

   ؛  زارعی، عظیم(مرتضی، ملکی مین باش رزگاه داود؛

 پذیرش علمی پژوهشی مدیریت بازرگانی

5 

طراحی و مصورسازی شبکه دانشی مطالعات بانکداری دیجیتال با 

رستگار،  زارعی، عظیم؛)فرخی زاده، فرشید؛  سنجیرویکرد کتاب

 عباسعلی؛ ابراهیمی، سیدعباس(

 پذیرش پژوهشیعلمی  پژوهش نامه علم سنجی

1 

شکست هم آفرینی ارزش؛ هم تخریبی ارزش برند در رسانه های 

)طاهری، غزاله؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ دهقانی  اجتماعی

 سلطانی، مهدی(

 پذیرش علمی پژوهشی مدیریت بازرگانی

3 

شناسایی چارچوب گفتمانی مشروعیت برند پایدار در یک زمینه 

؛ فیض، داود؛ مرتضی، مین باش رزگاه ملکی؛ سیما، علی پور) صنعتی

   زارعی، عظیم(

 پذیرش علمی پژوهشی مدیریت برند

1 

چین با تمرکز بر حکمرانی بر فناوری بلاکبازاریابی دیجیتال مبتنی 

ملکی مین باش ؛ امیر، والافر) )موردمطالعه: صنعت هوانوردی(

   فیض، داود( ؛ زارعی، عظیممرتضی، ؛ رزگاه

 پذیرش علمی پژوهشی آماد و فناوری های دفاعی

6 

های خدمت پرداخت: تکراحی مدل هوشمندی برند در فینط

ملکی ؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ مریم، ورمقانی) رویکردی آمیخته

 (مرتضی، رزگاهمین باش 

 4184 علمی پژوهشی کاوش های مدیریت بازرگانی

0 

 مدل پویای سنجش آمادگی جهت ورود به حوزه بانکداری دیجیتال

)فرخی زاده، فرشید؛ زارعی، عظیم؛ رستگار، عباسعلی؛ ابراهیمی، 

 سیدعباس(

 4184 علمی پژوهشی مدیریت در ایرانهای پژوهش

5 

گزار بر رضایت شغلی درونی و بیرونی با بررسی تأثیر رهبری خدمت

؛ فیض، داود ؛)زارعی، عظیم گزاریمیانجی گری نگرش خدمت

 (علوی متین، فاطمه

 4184 پژوهشیعلمی  مطالعات مدیریت دولتی ایران 

https://amfad.sndu.ac.ir/article_2816.html
https://amfad.sndu.ac.ir/article_2816.html
https://amfad.sndu.ac.ir/article_2816.html
https://amfad.sndu.ac.ir/article_2816.html
http://bar.yazd.ac.ir/article_3076.html
http://bar.yazd.ac.ir/article_3076.html
https://mri.modares.ac.ir/article_638.html
http://www.jipas.ir/article_162179.html
http://www.jipas.ir/article_162179.html
http://www.jipas.ir/article_162179.html
http://www.jipas.ir/article_162179.html
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 سال انتشار رتبه نام نشریه عنوان مقاله ردیف

48 

طراحی مدل ادامه حیات و تقویت برند هتل در صنعت گردشگری 

)مورد  با رویکرد آینده پژوهی از طریق نظریه پردازی داده بنیاد

( )دانشمند، بهناز؛ مشهد ستاره شهر 3و1های منتخب مطالعه: هتل

 شجاعی باغینی، گلناز( زارعی، عظیم؛حقیقی، محمد؛ 

 4184 علمی پژوهشی آینده پژوهی مدیریت

44 

کننده و تبیین آن با تأکید ها در رفتار مصرفالگوی گوناگونی نسل

باقری قره ) (بر نگرش به آمیختۀ بازاریابی )مورد مطالعه: برند پوشاک

داود؛ آذر، هوشمند؛ ملکی مین باش رزگاه، مرتضی؛ فیض،  بلاغ،

 عادل؛ زارعی، عظیم(

 4184 علمی پژوهشی مدیریت برند

44 

مبتنی بر شناسایی و رتبه بندی پیشایندهای توسعه بازاریابی دیجیتال 

؛ امیر، والافر)( فناوری بلاک چین)مورد مطالعه: صنعت هوانوردی

   فیض، داود( ؛ زارعی، عظیممرتضی، ؛ ملکی مین باش رزگاه

کسب وکار مطالعات مدیریت 

 هوشمند
 4184 علمی پژوهشی

45 
تبیین الگوی تجاری سازی طرح های فناورانه در شرکت های دانش 

 )آقابابایی، حمزه؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود( بنیان نوپا
 4184 علمی پژوهشی مطالعات مدیریت راهبردی

41 

 صنعت در کلان داده فناوری پذیرش بر موثر عوامل تاثیر بررسی

 )مطالعه  TOEپذیرش فناوری  چارچوب از استفاده با گردشگری

شیراز( )فلاحی، آزاده؛ مدرسی،  گردشگری صنعت مشاغل موردی:

 میثم؛ زارعی، عظیم(

 4184 علمی پژوهشی گردشگری و توسعه

43 

های گردشگری: آپمدل هوشمندی برند در استارتطراحی 

ملکی ؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ مریم، ورمقانی) رویکردی آمیخته

 (مرتضی، مین باش رزگاه

 4184 علمی پژوهشی مطالعات مدیریت گردشگری

41 
 انتخاب روش بهینه انتقال فناوری با استفاده از سیستم استنتاج فازی

 )زارعی، عظیم؛ شبانی، ساسان(
 4184 علمی پژوهشی اندیشه آماد

46 

تجاری در راستای صادرات طراحی و تبیین مدل سیستمی دیپلماسی 

سیاه سرانی کجوری،  ؛زارعی، عظیم پایدار شرکتهای دانش بنیان

 (محمدعلی

 4184 علمی پژوهشی مدیریت کسب و کار بین المللی

40 

شناسایی و اولویت بندی مهم ترین پیامدهای هم تخریبی ارزش برند 

 در تجارت اجتماعی: قبل و بعد از بکارگیری مدیریت تعارض

 )طاهری، غزاله؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ دهقانی سلطانی، مهدی(

 4184 علمی پژوهشی راهبردهای بازرگانی

https://bmr.alzahra.ac.ir/article_6908.html
https://bmr.alzahra.ac.ir/article_6908.html
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 سال انتشار رتبه نام نشریه عنوان مقاله ردیف

45 

وکار دیجیتال برای ورود به بازارهای بین المللی  استراتژی کسب

)زنگیان، سمیه؛ ملکی مین باش رزگاه،  مبتنی بر پارادایم رایانش ابری

 مرتضی؛ فیض، داود، زارعی، عظیم(

 4184 علمی پژوهشی مدیریت اجرایی

48 
 بررسی جهت وابستگی-بندیخوشه تلفیقی کاوی داده مدل طراحی

)رحیمی موگویی، فرزاد؛  صنعتی واحدهای انرژی مصرف رفتار

 کامران راد، رضا؛ زارعی، عظیم(

 4184 علمی پژوهشی انرژی ایران

44 
 -تخریبی ارزش برند در فرایند تعاملی تجربه مشتریبررسی مفهوم هم

)طاهری، غزاله؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ دهقانی سلطانی،  برند

 مهدی(

 4184 علمی پژوهشی بازرگانیچشم انداز مدیریت 

44 
چرخه عمر نخبگان در کشور: سازی معماری الگوی بهینه

)گلشاهی، بهنام؛  های نرم و نگاشت شناختیشناسی سیستمروش

 رستگار، عباسعلی؛ فیض، داود؛ زارعی، عظیم(

 4184 علمی پژوهشی توسعه اجتماعی

45 

تحلیل الگوی حرکتی و رفتار مشتریان در فروشگاه با تاکید بر عامل 

)شهریاری، مهری؛ فیض، داود؛ زارعی، عظیم؛ کاشی،  جنسیت

 احسان(

 4184 علمی پژوهشی مطالعات رفتار مصرف کننده

41 
اسلامی  -مدیریت اخلاقی بازار؛ شبیه سازی نقش هنجارهای اخلاقی 

 )زارعی، عظیم؛ امینی خیابانی، غلامرضا( در آمیخته بازاریابی سبز
 4184 علمی پژوهشی مدیریت اجرایی

43 
)زارعی،  B2B ارائه چارچوبی برای بین المللی سازی پلتفرم های

 اصغری نجیب، مریم( عظیم؛ عالی پور، سیما؛
 4184 علمی پژوهشی بازرگانیچشم انداز مدیریت 

41 

تأمین با طراحی مدل تأثیر هوشمندی کسب وکار بر عملکرد زنجیره 

)جعفری، طه؛ زارعی، عظیم؛ آذر،  تأکید بر یکپارچگی و چابکی

 عادل؛ مقدم، علیرضا(

 4184 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت صنعتی

46 

رسانی پزشکی مبتنی بر وب: یک رویکرد گردشگری و اطلاع

ر( نتنوگرافی )مورد مطالعه: پلتفرم گردشگری پزشکی آریا مدتو

 نجیب، مریم؛ عالی پور، سیما( )زارعی، عظیم؛ اصغری

 4184 علمی پژوهشی اطلاع رسانی پزشکی نوین

40 

های وکار دیجیتال جهت ورود به بازارشناسایی ابعاد استراتژی کسب 

)زنگیان، سمیه؛ ملکی مین باش رزگاه، مرتضی؛ فیض،  المللبین 

 داود، زارعی، عظیم(

 4184 علمی پژوهشی مدیریت کسب و کار بین المللی

https://jbmp.sbu.ac.ir/article_103311.html
https://jbmp.sbu.ac.ir/article_103311.html
https://jimp.sbu.ac.ir/article_101722.html
https://jimp.sbu.ac.ir/article_101722.html
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 سال انتشار رتبه نام نشریه عنوان مقاله ردیف

45 

نگاشت سناریوهای توسعه صادرات داروهای نوفنآورانه در افق ایران 

)ابراهیمی، سیدعباس؛ دامغانیان، حسین؛ زارعی، عظیم؛ ناصری  4141

 طاهری، مظفر(

 4184 علمی پژوهشی سیاستگذاری عمومی

58 
محور در بندی موانع فرهنگی گردشگری اجتماعاولویتشناسایی و 

 )فلاحی، آزاده؛ مدرسی، میثم؛ زارعی، عظیم( ایران
 4184 علمی پژوهشی جغرافیا و برنامه ریزی محیطی

54 

بندی پیشایندهای توسعه برند کارفرمایی با استفاده از شناسایی و رتبه

)والافر، امیر؛ فیض، ( های دفاعیکاوی: دانشگاهروش کیو )نمونه

 داود؛ زارعی، عظیم؛ غلامی، محمود(

 4184 علمی پژوهشی مطالعات منابع انسانی

54 

شده بر شهرت نیروی فروش و پیامد آن بر تاثیر شخصیت ادراک

با دفعات خرید سهم شرکت از کیف پول مشتری و تمایل به

افزوده تجربی و تعدیلگری تعامل بین نیروی فروش میانجیگری ارزش

  (؛ ماه آورپور، فهمیه)زارعی، عظیم و مشتری

 4188 علمی پژوهشی راهبردهای بازرگانی

55 

اقلیمی کارهای مقابله با تغییرات شناسایی چارچوب گفتمانی راه

 B2Bوکارهای  مبتنی بر هوش مصنوعی: تحلیل اکتشافی از کسب

)اصغری نجیب، مریم؛ فیض، داود؛ ملکی مین باش رزگاه، مرتضی؛ 

 زارعی، عظیم(

 4188 علمی پژوهشی راهبردهای بازرگانی

51 
نفت  صنعت توسعه پروژه های در شکست برعلل تاریخی تحلیلی

 عادل؛ ابراهیمی، سیدعباس()بهبود، رضا؛ زارعی، عظیم؛ آذر، 
 4188 علمی پژوهشی بهبود مدیریت 

53 

شناسایی ابعاد متمایزکننده عوامل درونی در کسب و کارهای 

)فیض، داود؛ جلالی، علی اکبر؛  ICT مادرزاد بین المللی حوزه

 زارعی، عظیم؛ سوری، احسان(

 4188 علمی پژوهشی نوآوری و ارزش آفرینی

51 
 محور ایرانسازی موانع عملیاتی گردشگری اجتماعمدلشناسایی و 

 )زارعی، عظیم؛ مدرسی، میثم؛ فلاحی، آزاده(
 4188 علمی پژوهشی برنامه ریزی و توسعه گردشگری

56 
 های سازمانرویکرد نوین برای ارزیابی استراتژیارائه یک 

 )آقابابایی، حمزه؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود(
 4188 علمی پژوهشی مطالعات مدیریت راهبردی

50 

تأثیر فرهنگ سازمانی بر عملکرد مشتری با تأکید بر نقش هوش 

 ،زارعی( )تجاری )مورد مطالعه: کارکنان و مشتریان صنعت بیمه

 الوار، زهرا(، احمدی عظیم

 4188 علمی پژوهشی پژوهشنامه بیمه

https://gep.ui.ac.ir/article_26348.html
https://gep.ui.ac.ir/article_26348.html
http://cs.shahed.ac.ir/article_3916.html
http://cs.shahed.ac.ir/article_3916.html
http://cs.shahed.ac.ir/article_3916.html
http://cs.shahed.ac.ir/article_3916.html
http://cs.shahed.ac.ir/article_4044.html
http://cs.shahed.ac.ir/article_4044.html
http://www.smsjournal.ir/article_125344_c28fd73f99c37c6b02bc91bb8cf27320.pdf
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55 

طراحی الگوی چابکی استراتژیک در رابطه با رونق پایدار تولید بر 

( مبنای نظریه پردازی داده بنیاد )مورد مطالعه: صنایع خودروسازی

 )ویشلقی، مهدیه؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود(

 4188 علمی پژوهشی بهبود مدیریت 

18 

 بر قصد خرید سبز: رویکرد مدلسازی ساختاری تفسیری موانع مؤثر

، عظیم ،زارعی)مروی، محمدحسین؛ ملکی مین باش رزگاه، مرتضی؛ 

 شجاعی باغینی، گلناز(

 4188 علمی پژوهشی مطالعات رفتار مصرف کننده

14 

تأملی بر ناهمسانی شناختی پس از خرید: واکاوی عوامل مؤثر بر 

هوشمند؛  )باقری قره بلاغ، پوشاک مدرفتار خرید مصرف کنندگان 

ملکی مین باش رزگاه، مرتضی؛ فیض، داود؛ آذر، عادل؛ زارعی، 

 عظیم(

 4188 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

14 

تأملی بر پیشایندهای تاب آوری در برابر اطلاعات منفی در بین 

 بلاغ،باقری قره عظیم؛  ،زارعی) مصرف کنندگان کالاهای دیجیتال

 هوشمند(

 4188 علمی پژوهشی مدیریت بازرگانی

15 

 SSM طراحی سیستم کنترل مراکز دیسپاچینگ بر اساس رویکرد

زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ رستگار، عباسعلی؛ صادقپور مقدم، )

 حسن(

کیفیت و بهره وری صنعت 

 برق ایران
 4188 علمی پژوهشی

11 
طراحی مدل نتایج عملکرد و پایداری مبتنی بر نوآوری؛ تبیین قابلیت 

 )امینی خیابانی، غلامرضا؛ زارعی، عظیم؛ فیض، داود( دو سو توانی

مدیریت منابع در نیروی 

 انتظامی
 4188 علمی پژوهشی

13 

طراحی مدل بازاریابی سازمان پروژه محور رویکردی سیستمی برای 

( )زارعی، عظیم؛ های متنوع )مطالعه موردیمبتنی بر استراتژی فرصت

 بهبود، رضا؛ جعفری، طه(

 پذیرش علمی پژوهشی مدیریت فردا

11 

طراحی سیستم رتبه بندی محصولات خریداری شده براساس نظرات 

تحلیل احساسات مصرف کنندگان و متخصصین با استفاده از رویکرد 

)افشاری زاده جعفری، امید؛ ملکی مین باش رزگاه،  مبتنی بر ویژگی

 مرتضی؛ زارعی، عظیم؛ شفیعی نیکابادی، محسن(

های نوین در تصمیم پژوهش

 گیری
 4188 علمی پژوهشی

16 
کاوی )مورد مطالعه: تبیین علل نارضایتی مشتریان مبتنی بر تحلیل متن

 )زارعی، عظیم؛ شهریاری، مهری(ی( محصولات لوازم خانگ

مطالعات مدیریت کسب و 

 کار هوشمند
 4188 علمی پژوهشی

10 
نگاشت توسعه خدمات مهندسی جدید در شرکت های مشاوره پروژه 

 )زارعی، عظیم؛ بهبود، رضا؛ جعفری، طه( با دیدگاه سیستمی

های نوین در تصمیم پژوهش

 گیری
 4188 علمی پژوهشی

http://rmpjmd.jrl.police.ir/article_95339.html
http://rmpjmd.jrl.police.ir/article_95339.html
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15 

بررسی و تحلیل تأثیر عوامل نوآوری باز بر استراتژی و عملکرد 

)زارعی،  (سازمانی )مطالعه موردی: شهرداری منطقه یک تهران

 عظیم؛ اسحقی، مجید؛ فرخی زاده، فرشید( 

 4188 علمی پژوهشی توسعه تکنولوژی صنعتی

38 

تدوین الگوی راهبردهای هک رشد دیجیتال در بحران ویروس 

م( در بازارهای آنلاین ایران )مورد مطالعه: پلتفرم باسلا 45کووید 

 )فیض، داود؛ علیپور، سیما؛ اصغری نجیب، مریم ؛ زارعی، عظیم(

 4555 علمی پژوهشی راهبردهای بازرگانی

34 

نانه با رویکرد طراحی مدل روابط مولفه های بازاریابی کارآفری

مدلسازی ساختاری تفسیری )مورد مطالعه: شرکت های دانش بنیان 

 ( )زارعی، عظیم؛ همتی، مریم(سمنان

 4555 علمی پژوهشی نوآوری و ارزش آفرینی

34 

سازی الگوی حرکتی طراحی فضای داخلی فروشگاهها بر اساس شبیه

)شهریاری، ( افراد )مطالعه موردی: هایپرمارکت ققنوس شهر سمنان

 مهری؛ فیض، داود؛ زارعی، عظیم؛ کاشی، احسان(

 4555 علمی پژوهشی کاوش های مدیریت بازرگانی

35 

 شرکت عملکرد بر سبز تأمین زنجیره مدیریت تأثیر تحلیل و بررسی

مشتری )زارعی،  ارتباط با مدیریت میانجی نقش با هواپیمایی های

 عظیم، فیض، داود؛ فرخی زاده، فرشید(

 4555 علمی ترویجی شه آماد اندی

31 

بندی؛ طراحی زنجیره ارزش آفرین پایدار با استفاده از نوآوری بسته

)امینی خیابانی، غلامرضا؛ زارعی، عظیم؛  تبیین قابلیت دو سو توانی

 فیض، داود(

 4555 علمی پژوهشی های مدیریت عمومیپژوهش

33 

های طراحی مدل همراستایی ابزارها و اهداف بازاریابی رسانه

)کلوشانی، معین؛ فیض، داود؛  آپیهای استارتاجتماعی شرکت

 ملکی مین باش رزگاه، مرتضی؛ زارعی، عظیم(

 4555 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

31 

با استفاده  8/4ارائه چارچوب هوشمندی بازار اجتماعی مبتنی بر وب 

مورد ی )از تکنیک متن کاوی در وب سایت های رسانه های اجتماع

ان( )زارعی، مطالعه: تحلیل رقابتی در بین برندهای سامسونگ و امرس

 عظیم؛ فیض، داود؛ طاهری، غزاله(

 4555 علمی پژوهشی های مدیریت در ایرانپژوهش

36 

راحی مدل یکپارچه ارزیابی آینده نگاری با کاربست روش ط

)ابراهیمی، سیدعباس؛ دامغانیان، حسین؛ زارعی، عظیم؛  فراترکیب

 ناصری طاهری، مظفر(

 4555 علمی پژوهشی آینده پژوهی ایران

http://jtd.iranjournals.ir/article_248881.html
http://jtd.iranjournals.ir/article_248881.html
http://jbmp.sbu.ac.ir/article_100736.html
http://jbmp.sbu.ac.ir/article_100736.html
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30 

جامعه برند، با تأملی بر پیشایندهای هم آفرینی بررسی تعلق مشتری به 

)زارعی، عظیم؛ طاهری،  ارزش برند مشتری در جوامع برند آنلاین

 غزاله(

 4555 علمی پژوهشی مدیریت برند

35 

آسیب شناسی نظام مدیریت مراکز دیسپاچینگ با استفاده از 

پور، حسن؛ زارعی، عظیم؛ فیض، )صادق های نرممتدولوژی سیستم

 د؛ رستگار، عباسعلی(داو

ژوهش های سیاستگذاری و پ

 برنامه ریزی انرژی
 4555 علمی پژوهشی

18 
 طراحی شبکۀ مضامین برند حلال در صنعت گردشگری درمانی

 )عارفی، امین؛ فیض، داود؛ زارعی، عظیم؛ بیشمی، بهار(
 4555 علمی پژوهشی مطالعات مدیریت گردشگری

14 
ساز های صادراتی: واکاوی نقش رفتارهای برندعملکرد شرکت

 )زارعی، عظیم( کارکنان بر ارزش ویژۀ برند
 4555 علمی پژوهشی مدیریت کسب و کار بین المللی

14 

های صنایع غذایی از موانع های ذهنی مدیران شرکتشناسایی مدل

)همتی، ی( های لبنکاوی: مدیران شرکتتوسعه صادرات )نمونه

 مریم؛ فیض، داود؛ آذر، عادل؛ زارعی، عظیم( 

 4555 علمی پژوهشی مدیریت بازرگانی

15 

سپاری خدمات های برونرتبه بندی عوامل کلیدی موفقیت فعالیت

ها با استفاده از رویکرد فازی )مورد نگهداری و تعمیرات دانشگاه

ن( )رهائی، نسرین؛ شفیعی نیکآبادی، محسن؛ مطالعه: دانشگاه سمنا

 زارعی، عظیم(

 4555 علمی ترویجی صنعت و دانشگاه

11 
 ورزشی گردشگری در به کارگیری و پذیرش الکترونیک: بازاریابی

 استان کردستان )زارعی، عظیم؛ ورمقانی، سارا؛ ورمقانی، مریم(

 حامی گری، پژوهشهای

 ورزشی بازاریابی و مدیریت

نشریه با هیات 

 تحریه معتبر
4555 

13 

شناسایی و تحلیل عوامل کلیدی مؤفقیت در مطالعات آینده نگاری با 

)ابراهیمی، سیدعباس؛  فراترکیب بکارگیری نقشه شناختی فازی

 دامغانیان، حسین؛ زارعی، عظیم؛ ناصری طاهری، مظفر(

 4550 علمی پژوهشی آینده پژوهی مدیریت

11 
طراحی مدل سنجش میزان بهبود عملکرد برند با رویکرد سیستم خبره 

 )فیض، داود؛ زارعی، عظیم؛ قزوینی، هادی( فازی
 4550 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

16 

بازاریابی در صنعت میزبانی بین شناسایی نشانگرهای ارزیابی عملکرد 

عظیم؛  ،مرتضی؛ زارعی ،مید؛ رجوعیا ،بهبودی) المللی ایران

 (گلنار ،شجاعی

 4550 علمی پژوهشی مدیریت کسب و کار بین المللی

https://bmr.alzahra.ac.ir/article_4963.html
https://bmr.alzahra.ac.ir/article_4963.html
http://epprjournal.ir/
http://epprjournal.ir/
http://epprjournal.ir/
http://tms.atu.ac.ir/article_11213.html
https://jibm.ut.ac.ir/article_75948_1e04c2874c38125ab7ac56fd72b8a3d5.pdf
https://jibm.ut.ac.ir/article_75948_1e04c2874c38125ab7ac56fd72b8a3d5.pdf
http://jmfr.srbiau.ac.ir/article_16785.html
http://jmfr.srbiau.ac.ir/article_16785.html
https://jiba.tabrizu.ac.ir/article_9066.html
https://jiba.tabrizu.ac.ir/article_9066.html
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10 

 با: جدید محصول توسعه بر اجتماعی سرمایه ابعاد نقش واکاوی

بنیان دانش هایشرکت در کارآفرینانه گرایش میانجی نقش بر تاکید

  هوشمند( باقری قره بلاغ،عظیم؛  ،زارعی)

 4550 علمی ترویجی توسعه تکنولوژی صنعتی

15 

تأثیر جو فروشگاه و سهولت دریافت خدمات بر رفتار خرید مجدد با 

میانجیگری رضایت مصرف کننده در فروشگاه های خرده فروشی 

 آیدا(بهرامی، عظیم؛  ،زارعی)ابراهیمی، سیدعباس؛  زنجیره ای

 4550 علمی پژوهشی های بازرگانیکاوش

68 

عماری فرآیند توسعه و حمایت از اجتماع نخبگانی در حوزه دانش م

)گلشاهی، بهنام؛ رستگار، عباسعلی؛ فیض، داود؛  آموزی و دانشجویی

 زارعی، عظیم(

 4550 علمی پژوهشی تربیتیاندیشه های نوین 

64 

های تعاملی سیستم زنجیره رائه یک مدل ریاضی برای تحلیل ریسکا

)شاکری، مهدی؛  های باور بیزیتأمین دارو با استفاده از شبکه

 ملکی مین باش رزگاه، مرتضی( ؛ ادلعآذر،  ،زارعی

های مدیریت منابع پژوهش

 سازمانی
 4550 علمی پژوهشی

64 
 واکاوی ارزش لذت گرایی و فایده گرایی در خریدهای برخط

 هادی( مرادی،عظیم؛  ،زارعی)
 4550 علمی پژوهشی مدیریت اجرایی

65 
)باقری، ابراهیم؛  طراحی مدل مدیریت گردشگری قومی در ایران

   ملکی مین باش رزگاه، مرتضی؛ فیض، داود؛ زارعی، عظیم(
 4550 علمی پژوهشی برنامه ریزی و توسعه گردشگری 

61 

عنوان استراتژی خلق رشد در مدل پذیرش وارسازی به  نقش بازی

نوآوری تحول آفرین در نرم افزارهای کاربردی پرداخت موبایلی 

( )فیض، داود؛ زارعی، عظیم )موردمطالعه: دانشجویان دانشگاه گیلان

   ملکی مین باش رزگاه، مرتضی؛ شعبانی نعیم صوفیانی، عاطفه(

 4550 علمی پژوهشی مدیریت توسعه فناوری

63 

ارائه الگوی برندسازی ملی در حوزه نخبگان و استعدادهای برتر با 

)شرعی، زهره؛ ابراهیمی، سیدعباس؛  بنیادرویکرد تئوری داده

   دامغانیان، حسین؛ زارعی، عظیم(

 4550 علمی پژوهشی های مدیریت عمومیپژوهش

)فرهنگی، علی  ایهای رسانهطراحی الگوی رفتار معنوی در سازمان 61

 اکبر؛ رستگار، عباسعلی؛ زارعی، عظیم؛ فتوت، بنفشه(
 4550 علمی پژوهشی مدیریت فردا

66 

ای خبری مجازی های رسانهارائه و سنجش رفتار معنوی در سازمان

)فتوت، بنفشه؛ فرهنگی، علی اکبر؛ رستگار، عباسعلی؛ زارعی،  کشور

 عظیم(

 4550 علمی پژوهشی مطالعات رسانه های نوین

http://jontoe.alzahra.ac.ir/article_3890.html
http://jontoe.alzahra.ac.ir/article_3890.html
http://jontoe.alzahra.ac.ir/article_3890.html
http://ormr.modares.ac.ir/article-28-29402-fa.html
http://ormr.modares.ac.ir/article-28-29402-fa.html
http://ormr.modares.ac.ir/article-28-29402-fa.html
http://ormr.modares.ac.ir/article-28-29402-fa.html
http://jem.journals.umz.ac.ir/article_2383.html
http://tourismpd.journals.umz.ac.ir/article_2429.html
http://nms.atu.ac.ir/article_10864.html
http://nms.atu.ac.ir/article_10864.html
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60 
)شرعی،  نشان سازی ملی در حوزه نخبگان و استعدادهای برتر علمی

 دامغانیان، حسین؛ زارعی، عظیم(زهره؛ ابراهیمی، سیدعباس؛ 

مدیریت منابع در نیروی 

 انتظامی
 4550 علمی پژوهشی

65 
)ملکی مین باش، مرتضی؛ زارعی،  المللیاکوسیستم بازاریابی بین

 عظیم؛ فیض، داود؛ شرفی، وحید(
 4550 علمی پژوهشی تحقیقات بازاریابی نوین

08 

زنجیره تأمین؛ روند اکاوی مفاهیم پایداری و نوآوری در سطح و

ه )امینی خیابانی، غلامرضا؛ زارعی، عظیم؛ انداز آیندگذشته، چشم

 فیض، داود(

 4550 علمی ترویجی  مدیریت زنجیره تامین

04 

ارائه مدل پیش بینی کنندۀ بازگشت گردشگران سلامت بر اساس 

(  های آبگرم رامسرهای سبک زندگی )با تاکید بر چشمهخوشه

 سیاه سرانی، محمدعلی( )زارعی، عظیم؛

 4556 علمی پژوهشی مطالعات مدیریت گردشگری

04 

های راحی و تحلیل ساختار مراکز کنترل دیسپاچینگ در شبکهط

)زارعی، عظیم؛  مورد مطالعه برق منطقه ای خراسان -قدرت 

 صادقپور، حسن(

 4556 ترویجیعلمی  عصر برق

05 

نخبگان:  ملی بنیاد در برتر استعدادهای شناسایی الگوی معماری

)گلشاهی، بهنام؛   CMوSSM ترکیبی  الگوریتم روش شناسی

 رستگار، عباسعلی؛ فیض، داود؛ زارعی، عظیم(

 4556 علمی پژوهشی مدیریت صنعتی

01 
روش  المللی باارائه مدل ورود صنعت انیمیشن ایران به بازار بین

 )زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ اسدی، محمد( مبنایینظریه
 4556 علمی پژوهشی مجله جهانی رسانه

03 

گیری تفکر استراتژیک با تبیین بررسی رابطه مدیریت دانش و شکل

)فیض، داود؛  های دانش بنیاننقش میانجی سرمایه فکری در شرکت

 زارعی، عظیم؛ محسن زاده، یگانه(

 4556 علمی پژوهشی مدیریت راهبردیهای پژوهش

01 

 خدمات صنعت در برند عملکرد رشد یا افول هایتعیین کننده

شیراز )کهیاری حقیقت،  شهر موردی: بیمارستانهای مطالعه درمانی،

امین؛ فیض، داود؛ آذر، عادل؛ زارعی، عظیم؛ دهدشتی شاهرخ، 

 زهره(

 4556 علمی پژوهشی بهداشت و توسعه

06 

اجتماعی  مسئولیت بر نقش تأکید با برند عملکرد افول از جلوگیری

)کهیاری حقیقت، امین؛ فیض، داود؛ آذر، عادل؛ زارعی، عظیم؛ 

 دهدشتی شاهرخ، زهره(

 4556 علمی پژوهشی راهبردهای بازرگانی

http://rmpjmd.jrl.police.ir/article_93683.html
http://kiaeee.ir/article-1-42-fa.html
http://kiaeee.ir/article-1-42-fa.html
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00 

بررسی تأثیر منبع اطلاعات و تعاملات اجتماعی بر قصد خرید 

)موردمطالعه: کانال های تبلیغاتی مصرف کنندگان در فضای مجازی 

( های اجتماعی تلگرام و اینستاگرامخدمات گردشگری در شبکه

 )فیض، داود؛ زارعی، عظیم؛ عبدالهی، رضا(

 4556 علمی پژوهشی گردشگری و توسعه

05 

المللی )بمب( حوزۀ فناوری های مادرزاد بینتحلیل ابعاد بنگاه

)فیض، داود؛ جلالی، علی اکبر؛  اطلاعات و ارتباطات )فاوا( در ایران

 زارعی، عظیم؛ سوری، احسان(

 4556 علمی پژوهشی توسعه کارآفرینی

58 

 بازارهای به ورود برای اسلامی برندسازی مفهومی چارچوب طراحی

ایران )رستمی، محمدرضا؛  فیض،  اسلامی جمهوری صنایع در جهانی

باش رزگاه، داود؛ زارعی، عظیم؛ رستگار، عباسعلی؛ ملکی مین 

 مرتضی(

 4556 علمی پژوهشی فرهنگی –راهبرد اجتماعی 

54 

: عوامل تأثیرگذار بر برندسازی اسلامیطراحی مدل ساختاری 

پژوهش ترکیبی )رستمی، محمدرضا؛  فیض، داود؛ زارعی، عظیم؛ 

 رستگار، عباسعلی؛ ملکی مین باش رزگاه، مرتضی(

 4556 علمی پژوهشی مدیریت اسلامی

54 

شناسایی عوامل کلیدی موفقیت در تدوین استراتژی مرچندایزینگ 

  کاراکترهای انیمیشنی در بازار ایران با استفاده از روش نظریه مبنایی

 )زارعی، عظیم؛ اسدی، محمد(

 4556 علمی پژوهشی مدیریت بازرگانی

55 

در بهبود ارتباط صنعت برق و دانشگاه  QFD استفاده از رویکرد

)شفیعی نیک آبادی، محسن؛ زارعی، عظیم؛ شامبیانی، هانیه و 

 اسکندرزاده، علی(

 4556 علمی ترویجی صنعت و دانشگاه

51 

ایران و الزامات های کلیدی تولید محصول زیتون شناسایی استراتژی

)شفیعی نیک  سازی آنها با رویکرد تولید در کلاس جهانیفنی پیاده

   آبادی، محسن؛ زارعی، عظیم؛ کلانتری، حدیثه و شامبیانی، هانیه(

راهبردهای کارآفرینی در 

 کشاورزی
 4556 علمی ترویجی

53 
 کارگماری استعدادهای علمی در ایرانه معماری فرآیند هدایت و ب

 )گلشاهی، بهنام؛ رستگار، عباسعلی؛ فیض، داود؛ زارعی، عظیم(

پژوهش های مدیریت منابع 

 انسانی
 4556 علمی پژوهشی

51 

الگویی برای توسعه و پرورش استعدادهای برتر علمی: رویکردی 

)گلشاهی، بهنام؛ رستگار، عباسعلی؛ فیض، داود؛ زارعی،  ترکیبی

 عظیم(

 4556 علمی پژوهشی آموزش علوم دریایی

http://jiu.ir/article-1-239-fa.html
http://jiu.ir/article-1-239-fa.html
http://jea.sanru.ac.ir/article-1-155-fa.html
http://jea.sanru.ac.ir/article-1-155-fa.html
http://jea.sanru.ac.ir/article-1-155-fa.html
http://hrm.iranjournals.ir/article_33910.html
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56 
غذایی )کهیاری حقیقت، امین؛  مواد صنعت در برند افول الگوی ارائه

 فیض، داود؛ آذر، عادل؛ زارعی، عظیم؛ دهدشتی شاهرخ، زهره(
 4556 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

50 

ناسایی، آسیب شناسی و اولویت بندی معیارهای ارتقاء کیفیت ش

ای در یکی از های آینده )مطالعههای آمادی در جنگسیستم

)زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ بارانی، صمد؛ افضلی،  ی(سازمانهای نظام

 هادی(

 4556 علمی پژوهشی آینده پژوهی دفاعی

55 

های استعدادیابی در مراکز نخبگانی بندی شیوهراحی و رتبهط

)گلشاهی، بهنام؛ رستگار، عباسعلی؛ فیض، داود؛  نیروهای مسلح

 زارعی، عظیم(

های مدیریت نوآوری در سازمان

 دفاعی
 4556 علمی پژوهشی

488 

 اثر سیستم مدیریت برند بر عملکرد برند در صنعت مواد غذایی

)فیض، داود؛ موتمنی، علیرضا؛ کردناییج، اسداله؛ زارعی، عظیم؛ 

 دهقانی سلطانی، مهدی(

های مدیریت منابع پژوهش

 سازمانی 
 4556 علمی پژوهشی

484 

های رفتاری ای مؤسسات خیریه بر واکنشررسی اثر بازاریابی رابطهب

 (خیرین )مورد مطالعه: کمیته امداد امام خمینی شهرستان ایلام

 )زارعی، عظیم؛ شرفی، وحید و ملکی، فاطمه(

 4556 علمی پژوهشی راهبردهای بازرگانی

484 

راحی الگوی معیارهای ارزیابی عملکرد بازاریابی در صنعت ط

عظیم؛  ،مرتضی؛ زارعی ،مید؛ رجوعیا ،بهبودی) گردشگری ایران

  (گلنار ،شجاعی

 4556 علمی پژوهشی گردشگری و توسعه 

485 

کننده بر واکنش های رفتاری با بررسی تأثیر موقعیت رفتار مصرف

های هیجانی )مورد مطالعه: گری ارزش ادراک شده و پاسخمیانجی 

ن( )زارعی، عظیم؛ ناصری کنندگان روغن لادن در شهر تهرامصرف

 اشترانی، زهره(

 4556 علمی پژوهشی ر مصرف کنندهمطالعات رفتا

481 

های مشارکت در بازاریابی خیرخواهانه با تأکید وتحلیل انگیزهجزیهت

)زارعی، عظیم؛ سیاه  ای: رویکرد ترکیبیبر فعالان ورزش زورخانه

 سرانی، محمدعلی(

 4556 علمی پژوهشی مدیریت ورزشی

483 
: مطالع ه  م ورد )ی دولت   یهابانک در یمشتر زشیر یساختار مدل یطراح

 )زارعی، عظیم(   (سمنان شهر یدولت منتخب یها بانک
 4551 علمی پژوهشی های مدیریت در ایرانپژوهش

http://www.dfsr.ir/article_34204.html
http://www.dfsr.ir/article_34204.html
http://www.dfsr.ir/article_34204.html
http://www.dfsr.ir/article_34204.html
http://www.qjimdo.ir/article_85092.html
http://www.qjimdo.ir/article_85092.html
http://cs.shahed.ac.ir/article-1-1246-fa.html
http://cs.shahed.ac.ir/article-1-1246-fa.html
http://www.itsairanj.ir/article_85432.html
http://www.itsairanj.ir/article_85432.html
http://www.itsairanj.ir/article_85432.html
http://mmj.uok.ac.ir/article_60910.html
http://mmj.uok.ac.ir/article_60910.html
http://mmj.uok.ac.ir/article_60910.html
http://mmj.uok.ac.ir/article_60910.html
http://mmj.uok.ac.ir/article_60910.html
https://jsm.ut.ac.ir/article_71732.html
https://jsm.ut.ac.ir/article_71732.html
https://jsm.ut.ac.ir/article_71732.html
https://jsm.ut.ac.ir/article_71732.html
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481 

تأثیر عملکرد برند بر رقابت پذیری برند با تبیین نقش فرصت طلبی 

)فیض، داود؛ موتمنی، علیرضا؛ کردناییج، اسداله؛ زارعی،  فناورانه

 عظیم؛ دهقانی سلطانی، مهدی(

 4551 علمی پژوهشی های مدیریت عمومیپژوهش

486 

تاثیر تمایز و عملکرد برند بر رقابت پذیری برند با تبیین نقش 

طلبی فناورانه در صادرکنندگان نمونه محصولات صنایع -فرصت

)فیض، داود؛ موتمنی، علیرضا؛ کردناییج، اسداله؛ زارعی،  غذایی

 عظیم؛ دهقانی سلطانی، مهدی(

 4551 علمی پژوهشی مدیریت فردا

480 

بندی ذهنیت کارآفرینان نسبت به قلمرو اکوسیستم شناسایی و دسته

)شرفی، وحید؛ ملکی مین  المللی با استفاده از روش کیوبازاریابی بین

 زارعی، عظیم؛ فیض، داود(باش، مرتضی؛ 

 4551 علمی پژوهشی مدیریت بازرگانی

485 

شف و تحلیل رفتار خرید مشتریان سالمند در تصمیم به خرید ک

 بندی و درخت تصمیممحصولات ارگانیک: روش ترکیبی خوشه

 )زارعی، عظیم؛ سیاه سرانی، محمدعلی(

های نوین در تصمیم پژوهش

 گیری
 4551 علمی پژوهشی

448 

های تبیین نقش کودکان در تصمیمات خرید خانواده بر اساس خوشه

)زارعی، عظیم؛ سیاه سرانی،  والدینی با نگرش بازارگرایانه

 محمدعلی(

های مدیریت منابع پژوهش

 سازمانی
 4551 علمی پژوهشی

444 
فیض، داود؛ «)برند ملی کشور اسلامی»تحلیل عقلی دینی جایگاه 

 زارعی، عظیم؛ ایزدخواه، محمد مهدی(میرمحمدی، سیدمحمد؛ 

دو فصلنامه عقل و دین، مؤسسه 

 دین پژوهی علوی
 4551 علمی پژوهشی

444 

پذیری برند با تبیین نقش فرصتطلبی  تأثیر نوآوری بازاریابی بر رقابت

)فیض، داود؛ موتمنی، علیرضا؛ کردناییج، اسداله؛ زارعی،  فناورانه

 عظیم؛ دهقانی سلطانی، مهدی(  

 4551 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

445 
)فیض، داود؛  ویت برند ملی صادراتی ایران و استراتژی ترفیع آنه

 میرمحمدی، سیدمحمد؛ زارعی، عظیم؛ ایزدخواه، محمد مهدی(
 4551 علمی پژوهشی مدیریت فردا

441 

نقش کارکردهای مدیریت منابع انسانی بر اکوسیستم بازاریابی بین 

)شرفی، وحید؛ ملکی مین باش، مرتضی؛ زارعی، عظیم؛ فیض،  المللی

 داود(

پژوهش های مدیریت منابع 

 انسانی
 4551 علمی پژوهشی
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443 

های هوشمندی رقابتی در بندی مولفهاولویتپردازی و فهومم

حمد ، مسیاه سرانی کجوری) شرکتهای دانش بنیان: پژوهش ترکیبی

عادل؛  ،مرتضی؛ آذر ،باش رزگاه عظیم؛ ملکی مین ،زارعی ؛علی

 (داود، فیض

 4551 علمی پژوهشی مدیریت نوآوری

441 
)زارعی،  کاربرد روش تحلیل تم در شناسایی مفهوم چابکی برند

 عظیم؛ فیض، داود؛ اکبرزاده پاشا، مریم(
 4551 علمی پژوهشی مدیریت برند

446 
بررس  ی نق  ش ه  وش س  ازمانی و ی  ادگیری س  ازمانی در تبی  ین رابط  ه ب  ین  

)زارعی، عظیم؛ مقدم، علیرض ا؛ مهم ان    مدیریت دانش و نوآوری سازمانی

 نوازان، سهیلا؛ شهریاری، مهری(  

 4553 علمی پژوهشی ابتکار و خلاقیت در علوم انسانی

440 
کار منتج از ظرفی ت ج ذب و   تاثیر گرایش کارآفرینانه برعملکرد کسب و 

 )زارعی، عظیم؛ شعبانی، عاطفه(   آشفتگی بازار
 4553 علمی پژوهشی های مدیریت بازرگانیکاوش

445 
شناسایی و اولویت بندی مشتریان کلیدی بر مبنای ارزش دوره عمر آنها ب ا  

( استفاده از مدل آر. اف. ام. )مطالعه موردی: ش رکت مخ ابرات اس تان ق م    

 باش، مرتضی؛ زارعی، عظیم؛ حاجیلو، زاهده( )ملکی مین

 4553 علمی پژوهشی مدیریت بازرگانی

448 
طراح  ی الگ  وی سلس  ه مراتب  ی م  دیریت ارزش برن  د در ص  نعت خ  دمات 

( )ف یض، داود؛ زارع ی،   درمانی )مورد مطالعه: بیمارستان ه ای ش هر ته ران   

 عظیم؛ کهیاری حقیقت، امین(  

 4553 علمی پژوهشی مدیریت سلامت

444 
ای مثبت، تصویر فروشگاه و ریس ک ادراک ی ب ر تمای ل     اثر تبلیغات توصیه

 )زارعی، عظیم؛ کاظمی، احمد(   خرید از برند فروشگاهی
 4553 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

444 
)زارع ی، عظ یم؛ آذر،    گردش گری س لامت  سنجش بازاریابی اجتماعی در 

 عادل؛ رضایی راد، مصطفی(  
 4553 علمی پژوهشی برنامه ریزی و توسعه گردشگری

445 
ارائه مدل عوامل موثر بر اج رای یکپارچ ه آمیخت ه بازاری ابی اجتم اعی در      

 )زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ رضایی راد، مصطفی(  حوزه سلامت
 4553 علمی پژوهشی مدیریت سلامت

441 
 بنگ اه  صادراتی عملکرد ارتقای در صادراتی گرایی کارآفرینی رفتار نقش

رق ابتی )زارع ی، عظ یم؛ م وتمنی،      مزی ت  کس ب  می انجی  نقش تبیین با ها

 علیرضا؛ فیض، داود؛ کردناییج، اسدالله؛ فارسی زاده، حسین(

 4553 علمی پژوهشی های مدیریت عمومیپژوهش

441 
ه ای اجتم اعی ب ر    ارتباطات یکپارچه بازاریابی سیاسی و رسانهثیر أبررسی ت

)زارعی، عظیم؛  انتخاب کاندید در دهمین انتخابات مجلس شورای اسلامی

 شرفی، وحید؛ بهمنی، مهسا(  

 4553 علمی پژوهشی پژوهشنامه علوم سیاسی

446 
)زارعی، عظیم؛ دهق انی   تبیین اثر موقعیت یابی محصول بر عملکرد شرکت

 سلطانی، مهدی؛ فارسی زاده، حسین؛ غلامزاده، رسول(
 4553 علمی پژوهشی فرآیند مدیریت و توسعه

http://bmr.alzahra.ac.ir/article_4147.html
http://jbmp.sbu.ac.ir/article/view/13945
http://jbmp.sbu.ac.ir/article/view/13945
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440 
 تولی د  عملک رد  در م ؤثر  گ رای  ب رون  بازاری ابی  ه ای  قابلی ت  شناس ایی 

بنی اد )گلش اهی، بهن ام؛     مشتری گری ساختار تعدیل نقش :جدید محصول

 زارعی، عظیم(

 4553 علمی پژوهشی بازاریابی نوینتحقیقات 

445 
)ف یض، داود؛ زارع ی،    کنن دگان بندی بر انتخاب مصرفتأثیر طراحی بسته

 عظیم؛ اشرفی، فاطمه(  
 4551 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

458 
 و صنعت بیمه در فروش شبکه پیشروی های چالش غربالگری و شناسایی

فازی )زارعی، عظیم؛ سیاه سرانی،  دلفی شیوه از استفاده با کارها راه ارائه

 محمدعلی(

 4551 علمی پژوهشی تحقیقات بازاریابی نوین

454 
ه ای  گی ری از ظرفی ت  تأثیر ه وش س ازمانی ب ر عملک رد س ازمان ب ا به ره       

)زارعی، عظ یم؛ فارس ی زاده، حس ین؛ س یاه س رانی، محم دعلی؛        بازاریابی

 دهقانی سلطانی، مهدی(

 4551 علمی پژوهشی مدیریت اجرایی 

454 
های تبلیغ اتی ب ر نگ رش و واک نش     بررسی تاثیر ادراک از خلاقیت پیامک

مصرف کنندگان )زارعی، عظ یم؛ دهق انی س لطانی، مه دی؛ فارس ی زاده،      

 حسین؛ غلامزاده، رسول(

 4551 علمی پژوهشی مدیریت بازرگانی

455 
با تاکید بر نقش تعدیل گ ری   بررسی تاثیر ترجیح رنگ بر ترجیح محصول

 مورد مطالعه: خری داران کف ش ورزش ی(   ) عوامل منتخب جمعیت شناختی

 )زارعی، عظیم؛ ملکی مین باش، مرتضی؛ رحمانی، طاهره(

 4551 علمی پژوهشی علوم و فناوری رنگ

451 
 م  ادر ه  ایش  رکت در اس  تراتژی نقش  ه تفس  یری –مدلس  ازی س  اختاری 

 مهدی، ایزدخواه( تخصصی )زارعی، عظیم؛ محمد
 4551 علمی پژوهشی های مدیریت در ایرانپژوهش

453 
ه  ای پیش  ران خری  د آن  ی ب  ا اس  تفاده از روش شناس  ایی و اس  تخراج مولف  ه

 )زارعی، عظیم ، بلوچی، حسین( فراترکیب
 4551 علمی پژوهشی راهبردهای بازرگانی

451 
)زارعی، عظیم؛ ملکی مین  شعار برند و قصد خرید مشتریان نظام بانکی

 باش، مرتضی؛ رحیمی، مهدی(
 4551 علمی پژوهشی های مدیریت بازرگانیکاوش

456 
تاثیر بازار محوری بر عملکرد مالی با تاکید ب ر نق ش ک ارآفرینی س ازمانی     

 )زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ زنگیان، سمیه؛ اکبرزاده صفوئی، مرتضی(  
 4551 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

450 
بررسی تاثیر بازاریابی چریکی و مسئولیت های اجتماعی شرکت های بیم ه  

 بر وفاداری مشتریان با تاکید بر مزیت های کارکردی برند و قابلی ت اعتب ار  

 )زارعی، عظیم؛ شرفی، وحید؛ زنگیان، سمیه(  

 4551 علمی پژوهشی پژوهشنامه بیمه

455 
گرایش مشتریان به استفاده از سیستم رزرو اینترنتی بررسی عوامل موثر بر 

   )زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ معصومی، نگین( در صنعت هتلداری
 4555 علمی پژوهشی راهبردهای بازرگانی
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418 
عیین وزن شاخص های ارزیابی عملکرد و رتبه بندی موسسات آموزش ت

شیخ آبادی،  )قادری غیرانتفاعی استان های غرب کشور -عالی غیردولتی

 مریم؛ طالع پسند، سیاوش؛ زارعی، عظیم(

 4554 علمی پژوهشی اندازه گیری تربیتی

414 

بررس  ی ت  اثیر فن  اوری اطلاع  ات و ارتباط  ات ب  ر ک  ارآفرینی س  ازمانی در  

شرکت های کوچک و متوسط )پیمایشی پیرامون شرکت های کوچ ک و  

)ف یض، داود؛ زارع ی، عظ یم؛ کریم  ی،     متوس ط ش هرک ص نعتی س منان(    

 بهاره(  

 4554 علمی پژوهشی مدیریت فناوری اطلاعات

414 
در ب ورس اوراق   س ک یاس تفاده از م دل ارزش در مع رض ر    یامکان سنج

)گل ارضی، غلامحس ین؛   (ی: صنعت کانه فلزی)مطالعه مورد بهادار تهران

 زارعی، عظیم؛ دلاوری مزغزار، لیلا(  

مهندسی مالی و مدیریت اوراق 

 بهادار 
 4554 علمی پژوهشی

415 
بررسی تاثیر دروغ سبز بر قص د خری د محص ولات س بز )مطالع ه مش تریان       

)زارع  ی، عظ  یم؛ س  یاه س  رانی،   فروش  گاه اینترنت  ی انتش  ارات اطلاع  ات( 

 سی زاده، حسین(محمدعلی؛ فار

 4554 علمی پژوهشی های مدیریت عمومیپژوهش

411 
مطالع ه:   برشکل گیری ارزش ویژه نام تج اری )م ورد   تاثیرتصویرذهنی کشورمبدا

 ( )زارعی، عظیم؛ فیض، داود؛ مرادی، هادی(گوشی تلفن ورایانه همراه
 4554 علمی پژوهشی چشم انداز مدیریت بازرگانی

413 
عوام  ل م  وثر ب  ر واک  نش ه  ای رفت  اری بازدیدکنن  دگان از مقص  دهای     

 گردشگری )زارعی، عظیم؛ قربانی، فاطمه؛ پدرام نیا، مینو( 
 4554 علمی پژوهشی مطالعات گردشگری

411 
بررسی آمادگی سازمانی جهت پیاده سازی نظام مدیریت ارتباط با مش تری  

 )زارعی، عظیم؛ ملائی، مجتبی(( )مورد مطالعه: شرکت تراکتورسازی ایران

راهبردهای بازرگانی )دانشور 

 رفتار(
 4554 علمی پژوهشی

416 
بررسی تاثیر تکنولوژی اطلاعات بر مدیریت دانش با میانجی گری 

)دامغانیان، حسین؛ زارعی،  توانمندسازی در شرکت ملی حفاری ایران

 عظیم؛ روزبان، فرناز(

 4554 پژوهشیعلمی  مدیریت فناوری اطلاعات

410 
 یسپار برون یاستراتژ یاثربخش زانیم یابیارز جهت یمفهوم ییالگو

 )زارعی، عظیم؛ دامغانیان، حسین؛ راضیه، موسوی چاشمی( 
 اندیشه های نوین در مدیریت

نشریه با هیأت 

 تحریریه معتبر
4554 

415 
کیفیت خدمات و رضایت مشتریان در صنعت هتلداری )مورد : هت ل ه ای   

 ( )فیض، داود؛ طاهریان، حسین؛ زارعی، عظیم(  مشهد شهر
 4558 علمی پژوهشی های مدیریت بازرگانیکاوش

438 
 تصویر ذهنی کشور مبدا و شکل گیری ارزش برند محصولات الکترونیکی

  (عظیم،زارعی ؛ادیهمرادی، )
 4558 علمی پژوهشی تحقیقات بازاریابی نوین

434 

و رض ایت مش تریان بواس طه ارزش     بررسی رابطه بین کیفیت خدمات

 ادراک شده خدمات ]مطالعه موردی شرکت قطارهای مسافری رج ا  

 )فیض، داود؛ زارعی، عظیم؛ زرگر، سید مجتبی(   

 4558 علمی پژوهشی دو ماهنامه دانشور رفتار

http://fa.journals.sid.ir/JournalList.aspx?ID=4784
http://fa.journals.sid.ir/JournalList.aspx?ID=4784
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434 
 مقایس  ه م  دیریت دان  ش و تکنول  وژی اطلاع  ات در ب  ین زن  ان و م  ردان   

 )دامغانیان، حسین؛ زارعی، عظیم؛ روزبان، فرناز(
 فصلنامه زن و فرهنگ

نشریه با هیأت 

 تحریریه معتبر
4558 

435 
)زارعی،  عیصنا در برق قطع مناسب یالگو نییتع یاضیر مدل یطراح

 عظیم؛ همتی، محمد؛ شریفی، نوید(
 اندیشه های نوین در مدیریت

نشریه با هیأت 

 تحریریه معتبر
4505 

 )زارعی، عظیم؛ باقری مقدم، ناصر( دیتول یتکنولوژ انتخاب یالگو نییتب 431
مجله دانشکده علوم انسانی 

 سمنان
 4500 علمی ترویجی

433 
بررسی رضایتمندی مردم از نانوایی آزادپز در مقایسه با نانوایی های یارانه 

 ای )سعادت، رحمان؛ زارعی، عظیم؛ دلیریان، هادی(
 اقتصادیفصلنامه مدلسازی 

نشریه با هیأت 

 تحریریه معتبر
4506 

431 
س ازی جه ت بررس ی و تحلی ل ارتباط ات ب ین       طراحی مدلی مبتنی بر شبیه

 )آذر، عادل؛ الهی، شعبان؛ زارعی، عظیم؛ رعنایی، حبیب االله( سازمانی
 4501 علمی پژوهشی صلنامه مدرس علوم انسانیف

436 
  گی ری ارتباط ات ب ین س ازمانی    ش کل کنن ده  ه ای تئوری ک تبی ین    پارادیم

 )زارعی، بهروز؛ زارعی، عظیم(
 4501 علمی پژوهشی دانش مدیریت

430 
بندی طرحهای تحقیقات کشاورزی با تاکید بر فرایند تحلیل سلسله اولویت

 )مرتضوی، مهدی؛ زارعی، عظیم؛ رعنایی، حبیب االله( مراتبی

پژوهش و سازندگی در زراعت 

 و باغبانی
 4503 پژوهشیعلمی 

435 
  کارگیری روشهای تصمیم گی ری چن د شاخص ه در م دیریت تکنول وژی     ب

 )باقری مقدم، ناصر؛ زارعی، عظیم(
 4503 علمی تخصصی صنایع

418 
 های دول ت سازی ارتباطات بین سازمانی دستگاهبرای شبیه روشارائه یک 

 )آذر، عادل؛ زارعی، بهروز؛ زارعی، عظیم(
 4501 پژوهشیعلمی  رفتار دانشور

414 
های بک ارگیری پ ژوهش عملی اتی در م دیریت مح یط زیس ت       تبیین زمینه

 )زارعی، بهروز؛ زارعی، عظیم(
 4501 علمی پژوهشی مجله محیط شناسی

414 
مستندسازی گسترده فرایندها در بخ ش دول ت: ارای ه ی ک راهک ار )آذر،      

 عادل؛ زارعی، عظیم(
 4505 علمی پژوهشی رفتار دانشور

 4504 علمی تخصصی مدیریت و توسعه مدیریت دانش با محوریت نوآوری )مشبکی، اصغر؛ زارعی، عظیم( 415

 4504 علمی تخصصی مدیریت و توسعه اشکال ارتباطات بین سازمانی )زارعی، بهروز؛ زارعی، عظیم( 411

413 
)آذر، عادل؛  MADMوری به کمک مدلهای بررسی عوامل موثر بر بهره

 زارعی، عظیم(
 4504 علمی پژوهشی دو ماهنامه دانشور 
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4 Brand Intelligence: Its Conceptualization, 

Measurement, and Impact on Firm Performance 

Iranian Journal of 

Management Studies 

 و ISIمقاله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

 پذیرش

4 
Conceptualization and validation of brand social 

capital construct by analyzing the role of social 

media capital (Zarei, Azim; Taheri, Ghazaleh; 

Ghazvini, Hadi) 

VINE Journal of 

Information and 

Knowledge 

Management Systems  

ISI (wos-

jcr) 

Scopus 
 پذیرش

5 Sustainable B2B Branding Through Social Media: 

An Exploratory Analysis of Iranian Ports 
 0202 علمی پژوهشی محیط زیست و توسعه پایدار 

1 
The impact of business intelligence on supply chain 

performance with emphasis on integration and 

agility–a mixed research approach (Jafari, Taha; 

Zarei, Azim; Azar, Adel; Moghaddam, Alireza) 

International Journal of 

Productivity and 

Performance 

Management  

ISI (wos-

jcr) 

Scopus 
0202 

3 
Failure to develop the world's largest natural gas 

field: Lessons from endeavors in the South Pars mega 

projects (Behboud, Reza; Zarei, Azim; Azar, Adel; 

Ebrahimi, Seyed Abbas) 

Energy 

ISI (wos-

jcr) 

Scopus 
0202 

1 
Discovering the Customer Insight Using 

Netnography and Photography Methods (Zarei, 

Azim; Asghari najib, Maryam; Alipour, Sima) 

Asian Journal of 

Business Research 

(AJBR) 

مجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0200 

6 
Assessment of Social Distance between Customers in 

Urban Hypermarket during COVID-19 Pandemic by 

Simulation Approach (Shahriari, Mehri; Feiz, 

Davood; Zarei, Azim; Kashi, Ehsan) 

Men's Health Journal 0200 علمی پژوهشی 

0 
How Social Media Marketing Activities (SMMAs) 

and Brand Equity Affect the Customer's Response: 

Does Overall Flow Moderate It? (Zarei, Azim; 

Farjoo, Hamta; Bagheri Gharebollagh, Hooshmand) 

 Journal of internet 

commerce 

ISI (wos-

jcr) 

Scopus 
0200 

5 
Simulating pedestrian in public places and provide a 

solution to improve the LOS (Shahriari, Mehri; Feiz, 

Davood; Zarei, Azim; Kashi, Ehsan)  

Innovative 

Infrastructure Solutions 

ISI (wos-

jcr) 

Scopus 
0200 

48 

Promoting consumer loyalty and resilience to negative 

information through brand identity sub-components: an 

empirical investigation in the luxury electronics goods 

(Zarei, Azim; Feiz, Davood; Moradi, Hadi) 

Journal of Islamic 

Marketing 

ISI (wos-

jcr) 

Scopus 
0202 

44 

Identification of world-class manufacturing strategies and 

their implementation requirements in food industry (case 

study: olive product) (shafiei Nikabadi, Mohsen; Zarei, 

Azim; Hadise, kalantari) 

International Journal of 

Business Excellence 

مجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0202 

https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/VJIKMS-01-2022-0023/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/VJIKMS-01-2022-0023/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/VJIKMS-01-2022-0023/full/html
https://ee.journals.pnu.ac.ir/article_10125.html
https://ee.journals.pnu.ac.ir/article_10125.html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IJPPM-09-2021-0511/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IJPPM-09-2021-0511/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/IJPPM-09-2021-0511/full/html
http://url310.tandfonline.com/ls/click?upn=odl8Fji2pFaByYDqV3bjGMQo8st9of2228V6AcSFNq3t86qU90pAx-2BEad4OTI0D6xBsFhK7DKpXR38IKt-2FLk-2FY2a9J0a7-2BvgN-2FnQ0blpCcs-3DcXlZ_ANeHGbA4JMce-2F7qsWcSIbf3XexuxlYQ3TB-2BqXRo6hr7tsSyDBYj08LARjsbaFg-2BcUXcEYK7llPd-2BgqZoadDCq-2BQuo-2BpVo96TqAqujv8XAEwJgnv5PZVHEEEuInVGblTnIIMaC7UE2-2FCjm55Y5nXeoQqwcL0Zd0Ps1cAnrV59qVr6uqKx9LETcBny456QL5HeIdFn1UamGAQKIwg4gLzm1A8PnEOgNTthChTq8JeR-2Bf-2Fmdz1aV-2BdYQKiH6q0-2BStE9N8QXDuZSrgPctxQfUe6McRE89FLzqoTH6-2Bimx0UBfIo-3D
http://url310.tandfonline.com/ls/click?upn=odl8Fji2pFaByYDqV3bjGMQo8st9of2228V6AcSFNq3t86qU90pAx-2BEad4OTI0D6xBsFhK7DKpXR38IKt-2FLk-2FY2a9J0a7-2BvgN-2FnQ0blpCcs-3DcXlZ_ANeHGbA4JMce-2F7qsWcSIbf3XexuxlYQ3TB-2BqXRo6hr7tsSyDBYj08LARjsbaFg-2BcUXcEYK7llPd-2BgqZoadDCq-2BQuo-2BpVo96TqAqujv8XAEwJgnv5PZVHEEEuInVGblTnIIMaC7UE2-2FCjm55Y5nXeoQqwcL0Zd0Ps1cAnrV59qVr6uqKx9LETcBny456QL5HeIdFn1UamGAQKIwg4gLzm1A8PnEOgNTthChTq8JeR-2Bf-2Fmdz1aV-2BdYQKiH6q0-2BStE9N8QXDuZSrgPctxQfUe6McRE89FLzqoTH6-2Bimx0UBfIo-3D
http://url310.tandfonline.com/ls/click?upn=odl8Fji2pFaByYDqV3bjGMQo8st9of2228V6AcSFNq3t86qU90pAx-2BEad4OTI0D6xBsFhK7DKpXR38IKt-2FLk-2FY2a9J0a7-2BvgN-2FnQ0blpCcs-3DcXlZ_ANeHGbA4JMce-2F7qsWcSIbf3XexuxlYQ3TB-2BqXRo6hr7tsSyDBYj08LARjsbaFg-2BcUXcEYK7llPd-2BgqZoadDCq-2BQuo-2BpVo96TqAqujv8XAEwJgnv5PZVHEEEuInVGblTnIIMaC7UE2-2FCjm55Y5nXeoQqwcL0Zd0Ps1cAnrV59qVr6uqKx9LETcBny456QL5HeIdFn1UamGAQKIwg4gLzm1A8PnEOgNTthChTq8JeR-2Bf-2Fmdz1aV-2BdYQKiH6q0-2BStE9N8QXDuZSrgPctxQfUe6McRE89FLzqoTH6-2Bimx0UBfIo-3D
https://www.google.com/search?biw=1360&bih=657&q=journal+of+internet+commerce&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwia3YLuzqXQAhVIlxQKHc22C9UQvwUIFygA
https://www.google.com/search?biw=1360&bih=657&q=journal+of+internet+commerce&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwia3YLuzqXQAhVIlxQKHc22C9UQvwUIFygA
https://www.emerald.com/insight/publication/issn/1759-0833#earlycite
https://www.emerald.com/insight/publication/issn/1759-0833#earlycite
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44 
Factors influencing selection of medical tourism 

destinations: A special niche market (Zarei, Azim; 

Feiz, Davood; Maleki Minbash Razgah, Morteza; 

Maleki, Fateme) 

International Journal of 

Healthcare Management 

International 

Journal of 

Healthcare 

Management 

0202 

45 
Green Supply Chain Risk Network Management and 

Performance Analysis: Bayesian Belief Network 

Modeling (Shakeri, Mehdi, Zarei, Azim; Maleki 

Minbash Razgah, Morteza; Azar, Adel)  

Environmental Energy 

and Economic Research 

علمی پژوهشی 
ISC 

0202 

41 
Knowledge foundation in green purchase behaviour: 

Multidimensional scaling method (Marvi, 

Mohammad Hossein, Maleki Minbash Razgah, 

Morteza; Zarei, Azim; Shojaei Baghini, Golnar) 

Cogent Business and 

Management 

و  ISIمجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0202 

43 
Consumers’ Impulse Buying Behavior on Instagram: 

Examining the Influence of Flow Experiences and 

Hedonic Browsing on Impulse Buying (Shapasandi, 

Forough; Zarei, Azim; Shafiei Nikabadi, Mohsen) 

 Journal of internet 

commerce 

و  ISIمجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0202 

41 
Typology of Growth Hacking Strategies along the 

Growth Hacking Funnel (Shabani, Atefeh; Feiz, 

Davood; Zarei, Azim; Maleki Minbash Razgah, 

Morteza) 

Iranian Journal of 

Management Studies 

ISI  و علمی

 پژوهشی
0202 

46 
Asian medical marketing, a review of factors 

affecting Asian medical tourism development (Zarei, 

Azim; Feiz, Maleki, Fateme) 

Journal of Quality 

Assurance in 

Hospitality and 

Tourism 

و  ISIمجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0222 

40 
The Meta-Analysis of Neuro-Marketing Studies: 

Past, Present and Future (Shahriari, Mehri; Feiz, 

Davood; Zarei, Azim; Kashi, Ehsan) 
Neuroethics 

و  ISIمجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0222 

45 
Strategic decisions to enter Semnan Gypsum plaster 

plants in the international markets (Ghazvini, Hadi; 

Maleki Minbash Razgah, Morteza; Zarei, Azim) 

International Journal of 

Business Excellence 

مجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0222 

48 
Competitive Intelligence Text Mining: Words Speak 

(Zarei, Azim; Maleki Minbash Razgah, Morteza; 

Feiz, Davood; Siahsarani Kajouri, Mohammad Ali) 

Journal of AI and Data 

Mining 
 0222 علمی پژوهشی

44 
Halal Brand Is an Effective Solution for the 

Development of Medical Tourism: A Case Study of 

Hospital Hotel (Arefi, Amin; Feiz, Davood; Bieshami, 

Bahar; Zarei, Azim) 

Health, Spirituality and 

Medical Ethics 
 0222 علمی پژوهشی

44 From Decision to Run: The Moderating Role of Green 

Skepticism (Zarei, Azim; Feiz, Maleki, Fateme) 
 Journal of Food products 

marketing 

و  ISIمجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0222 

45 
Impact of Perceived Security on Trust, Perceived Risk, 

and Acceptance of Online Banking in Iran (Siahsarani 

Kajouri, Mohammad Ali; Damghanian, Hossien; Zarei, 

Azim) 

 Journal of internet 

commerce 

و  ISIمجله در 

Scopus  نمایه

 شده است.

0222 

41 
Selecting and Ranking the Best Maintenance Strategy 

using a Combined Technique of Factor Analysis (FA), 

AHP, TOPSIS (Hemmati, Mohammad, Zarei, Azim)  

Management and 

Administrative science 

rivew 
 0222 

javascript:void(0)
javascript:void(0)
https://www.tandfonline.com/toc/yjhm20/current
https://www.tandfonline.com/toc/yjhm20/current
https://www.tandfonline.com/toc/yjhm20/current
https://www.tandfonline.com/toc/yjhm20/current
https://www.tandfonline.com/toc/yjhm20/current
https://www.tandfonline.com/toc/yjhm20/current
https://www.google.com/search?biw=1360&bih=657&q=journal+of+internet+commerce&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwia3YLuzqXQAhVIlxQKHc22C9UQvwUIFygA
https://www.google.com/search?biw=1360&bih=657&q=journal+of+internet+commerce&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwia3YLuzqXQAhVIlxQKHc22C9UQvwUIFygA
https://ijms.ut.ac.ir/article_78395.html
https://ijms.ut.ac.ir/article_78395.html
https://link.springer.com/journal/12152
https://www.google.com/search?biw=1360&bih=657&q=journal+of+internet+commerce&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwia3YLuzqXQAhVIlxQKHc22C9UQvwUIFygA
https://www.google.com/search?biw=1360&bih=657&q=journal+of+internet+commerce&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwia3YLuzqXQAhVIlxQKHc22C9UQvwUIFygA
http://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/15332861.2016.1191052
http://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/15332861.2016.1191052
https://www.google.com/search?biw=1360&bih=657&q=journal+of+internet+commerce&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwia3YLuzqXQAhVIlxQKHc22C9UQvwUIFygA
https://www.google.com/search?biw=1360&bih=657&q=journal+of+internet+commerce&spell=1&sa=X&ved=0ahUKEwia3YLuzqXQAhVIlxQKHc22C9UQvwUIFygA
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43 

The analysis of the role of the electronic commerce 

application in entrepreneurial opportunity recognition with 

the mediation of entrepreneurial organizational culture 

(Damghanian, Hossien; Ghorbani Joonaghani, Rasoul; 

Zarei, Azim) 

Arth prabandh: A Journal 

of Economics and 

Management 

این نشریه بنابر 

مستندات تا سال 

جزء لیست  0222

بوده  ISC نشریات

 است.

0222 

41 
The Impact of Positive Word-of-mouth on Store Brand 
Purchase Intention with Mediated Effect of Store Image 
and Perceived Risk towards SBs (Zarei, Azim; Kazemi, 
Ahmad) 

Journal of Accounting & 
Marketing 

 4845 

46 
The impact of quality of management systems on 

organizational performance in small and medium sized 

enterprises in northen iran (Poursaeid, Naser; Zarei, 
Azim) 

International Journal of 

Management & Human 

Resources 

مجله در 

EBSCO  نمایه

 شده است.

0222 

40 
The Impact of Brand Equity on Purchase Intention and 

Brand Preference-the Moderating Effects of Country of 

Origin Image (Zarei, Azim; Moradi, Hadi) 

Australian Journal of 

Basic and Applied 

Sciences 

ISI 4844 
 

 

 

 پوستر( داخلی و خارجی)مقاله کامل، سخنرانی یا مقالات ارائه شده در همایش های علمی

 سال کشور عنوان همایش عنوان مقاله ردیف

4 
های بازاریابی صنعتی بر رضایت بررسی ادراک کیفی خدمات و استراتژی

 مشتری

للی بین المپنجمین کنفرانس 

سالانه تحولات نوین در 

 مدیریت، اقتصاد و حسابداری

 4184 ایران )تهران(

4 

بررسی و شناسایی عوامل موثر برآموزش کارکنان در سازمان های پروژه 

محور و تأثیر آن بر اثربخشی سازمان )مورد مطالعه: در شرکت مهندسی و 

 (ساخت بویلر مپنا

للی پنجمین کنفرانس بین الم

سالانه تحولات نوین در 

 مدیریت، اقتصاد و حسابداری

 4184 ایران )تهران(

 تصاویر تحلیل و روشها تصویربرداری: تحقیق روش واکاوی 5

 المللی بین کنفرانس سومین

 و کسب مدیریت در نوآوری

 اقتصاد و کار

 4184 ایران )تهران(

1 
شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر اجرای مدیریت زنجیره تامین سبز 

 با استفاده از روش سیستم استنتاج فازی

اولین کنفرانس ملی تفکر 

 سیستمی در عمل
 4550 ایران )مشهد(

3 
عیین مشخصات سیستم پایش و راهبری شبکه های قدرت توسط ت

 متدولوژی سیستم های نرم

اولین کنفرانس ملی تفکر 

 سیستمی در عمل
 4550 ایران )مشهد(

1 

سنجش قصد خرید مصرف کنندگان از طریق تبیین جامعه شناختی آمیخته 

بازاریابی سبز با اثر تعدیل گری شخصیت مشتری )مطالعه موردی: مصرف 

 ه( کنندگان محصولات لبنی مانیزان در شهر کرمانشا

چهارمین کنفرانس ملی در 

 مدیریت کسب و کار و بازرگانی
 4550 )تهران(ایران 

6 
ررسی تاثیر بازاریابی و شبکه سازی از طریق ارزش مشتری و هم آفرینی ب

 و( ارزش )مورد مطالعه: شرکت خودروسازی ایران خودر

نخستین کنفرانس ملی مدیریت 

بازرگانی، کارآفرینی و 

 حسابداری

 4550 ایران )تهران(

http://www.indianjournals.com/ijor.aspx?target=ijor:apjem&volume=3&issue=11&article=008
http://www.indianjournals.com/ijor.aspx?target=ijor:apjem&volume=3&issue=11&article=008
http://www.indianjournals.com/ijor.aspx?target=ijor:apjem&volume=3&issue=11&article=008
https://scholar.google.com/citations?view_op=view_citation&hl=en&user=FMMd9ygAAAAJ&citation_for_view=FMMd9ygAAAAJ:qUcmZB5y_30C
https://scholar.google.com/citations?view_op=view_citation&hl=en&user=FMMd9ygAAAAJ&citation_for_view=FMMd9ygAAAAJ:qUcmZB5y_30C
https://scholar.google.com/citations?view_op=view_citation&hl=en&user=FMMd9ygAAAAJ&citation_for_view=FMMd9ygAAAAJ:qUcmZB5y_30C
https://www.civilica.com/Paper-STINP01-STINP01_019=شناسایی-و-اولویت-بندی-عوامل-موثر-بر-اجرای-مدیریت-زنجیره-تامین-سبز-با-استفاده-از-روش-سیستم.html
https://www.civilica.com/Paper-STINP01-STINP01_019=شناسایی-و-اولویت-بندی-عوامل-موثر-بر-اجرای-مدیریت-زنجیره-تامین-سبز-با-استفاده-از-روش-سیستم.html
https://www.civilica.com/Papers-STINP01-0-10-Title-ASC-AI=اولین-کنفرانس-ملی-تفکر-سیستمی-در-عمل.html
https://www.civilica.com/Papers-STINP01-0-10-Title-ASC-AI=اولین-کنفرانس-ملی-تفکر-سیستمی-در-عمل.html
https://www.civilica.com/Paper-STINP01-STINP01_038=تعیین-مشخصات-سیستم-پایش-و-راهبری-شبکه-های-قدرت-توسط-متدولوژی-سیستم-های-نرم.html
https://www.civilica.com/Paper-STINP01-STINP01_038=تعیین-مشخصات-سیستم-پایش-و-راهبری-شبکه-های-قدرت-توسط-متدولوژی-سیستم-های-نرم.html
https://www.civilica.com/Paper-STINP01-STINP01_038=تعیین-مشخصات-سیستم-پایش-و-راهبری-شبکه-های-قدرت-توسط-متدولوژی-سیستم-های-نرم.html
https://www.civilica.com/Papers-STINP01-0-10-Title-ASC-AI=اولین-کنفرانس-ملی-تفکر-سیستمی-در-عمل.html
https://www.civilica.com/Papers-STINP01-0-10-Title-ASC-AI=اولین-کنفرانس-ملی-تفکر-سیستمی-در-عمل.html
https://www.civilica.com/Paper-MAEORG01-MAEORG01_004=سنجش-قصد-خرید-مصرف-کنندگان-از-طریق-تبیین-جامعه-شناختی-آمیخته-بازاریابی-سبز-با-اثر-تعدیل-گری.html
https://www.civilica.com/Paper-MAEORG01-MAEORG01_004=سنجش-قصد-خرید-مصرف-کنندگان-از-طریق-تبیین-جامعه-شناختی-آمیخته-بازاریابی-سبز-با-اثر-تعدیل-گری.html
https://www.civilica.com/Paper-MAEORG01-MAEORG01_004=سنجش-قصد-خرید-مصرف-کنندگان-از-طریق-تبیین-جامعه-شناختی-آمیخته-بازاریابی-سبز-با-اثر-تعدیل-گری.html
https://www.civilica.com/Papers-MAEORG01-0-10-Title-ASC-AI=چهارمین-کنفرانس-ملی-در-مدیریت-کسب-و-کار-و-بازرگانی.html
https://www.civilica.com/Papers-MAEORG01-0-10-Title-ASC-AI=چهارمین-کنفرانس-ملی-در-مدیریت-کسب-و-کار-و-بازرگانی.html
https://www.civilica.com/Paper-BEACONF01-BEACONF01_033=بررسی-تاثیر-بازاریابی-و-شبکه-سازی-از-طریق-ارزش-مشتری-و-هم-آفرینی-ارزش-مورد-مطالعه-شرکت.html
https://www.civilica.com/Paper-BEACONF01-BEACONF01_033=بررسی-تاثیر-بازاریابی-و-شبکه-سازی-از-طریق-ارزش-مشتری-و-هم-آفرینی-ارزش-مورد-مطالعه-شرکت.html
https://www.civilica.com/Paper-BEACONF01-BEACONF01_033=بررسی-تاثیر-بازاریابی-و-شبکه-سازی-از-طریق-ارزش-مشتری-و-هم-آفرینی-ارزش-مورد-مطالعه-شرکت.html
https://www.civilica.com/Papers-BEACONF01-0-10-Title-ASC-AI=نخستین-کنفرانس-ملی-مدیریت-بازرگانی،-کارآفرینی-و-حسابداری.html
https://www.civilica.com/Papers-BEACONF01-0-10-Title-ASC-AI=نخستین-کنفرانس-ملی-مدیریت-بازرگانی،-کارآفرینی-و-حسابداری.html
https://www.civilica.com/Papers-BEACONF01-0-10-Title-ASC-AI=نخستین-کنفرانس-ملی-مدیریت-بازرگانی،-کارآفرینی-و-حسابداری.html
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 های قدرتبررسی ساختار مراکز دیسپاچینگ در شبکه 0
 بیست و ششمین کنفرانس

 مهندسی برق ایران
 4550 ایران )تهران(

5 
 از استفاده با تامین زنجیره پایداری در چابکی افزایش برای مدل ارائه

 تحلیل دینامیک

اولین کنفرانس بین المللی 

ها و راهکارهای نوین در چالش

مهندسی صنایع و مدیریت و 

 حسابداری

 4550 ایران )مازندران(

48 
روش  از استفاده با دیسپاچینگ قدرت مراکز روابط و چالشها شناسایی

 نرم سیستمهای متدولوژی

 فناوریهای ملی کنفرانس دومین

 کامپیوتر و برق مهندسی در نوین
 4556 ایران )تهران(

44 
تبیین اثر ادراک از کیفیت خدمات و اعتماد به بانک بر جذب و نگهداری 

 همشتریان نمونه: نقش تعدیلگر ارزش درک شد

ی دومین کنفرانس بین الملل

تحولات نوین در مدیریت، 

 اقتصاد و حسابداری

 4556 ایران )تهران(

44 
کننده و تأثیر آن بر وفاداری مشتریان گوشی  مدل درگیری برند مصرف

 های همراه

دومین کنفرانس بین المللی 

فرصت ها و چالش ها در 

 مدیریت، حسابداری و اقتصاد

 4551 ایران )تهران(

45 

بررسی تاثیر کیفیت وب سایت و کیفیت ارتباط بر قصد خرید با تاکید بر 

نقش واسطه ای ارزش سودگرایانه و ارزش اجتماعی ادراک شده )مورد 

 (مطالعه: مشتریان سایت دیجی کالا

سومین کنفرانس بین المللی 

 مدیریت و کارآفرینی
 4551 ایران )تهران(

 کلر برند ویژه ارزش هرم اساس بر برند ممیزی جهت شاخص ارائه 41

 المللی بین کنفرانس سومین

 با صنایع مهندسی و مدیریت

 و تعالی دانش مدیریت بر تاکید

 رقابتی توانمندی

 4551 ایران )تهران(

43 
سازمانی بر کسب مزیت رقابتی )مورد مطالعه: شعب بانک تاثیر چابکی 

 (ملی شهرستان سمنان

چهارمین کنفرانس بین المللی 

وهش های کاربردی در مدیریت ژپ

 و حسابداری

 4553 ایران )تهران(

41 
د صادراتی واحدهای بازرگانی ررسی مولفه های تاثیرگذار بر عملکرب

 شرکت گچ استان سمنان

المللی  دومین کنفرانس بین

 44مدیریت و اقتصاد در قرن 
 4553 ایران )تهران(

46 The factors affecting brand love and its consequences 

in hospital service sector 

 المللی بین کنفرانس ششمین

 رویکرد با مدیریت و حسابداری

 نوین پژوهشی علوم

 4553 ایران )تهران(

 داخلی شهر شیراز با استفاده از تئوری رافارزیابی رضایت گردشگران  40
دومین همایش ملی گردشگری و 

 توسعه پایدار
 4551 ایران )سمنان(

45 
شناسایی نیازهای مشتریان خدمات بانکی با استفاده از مدل گسترش 

 عملکرد کیفیت

اولین کنفرانس بین المللی مدیریت 

 و حسابداری در هزاره سوم
 4551 ایران )رشت(

http://www.2mdmconf.com/uploads/uploads/mdm_schedule_2.pdf
http://www.2mdmconf.com/uploads/uploads/mdm_schedule_2.pdf
http://www.2mdmconf.com/uploads/uploads/mdm_schedule_2.pdf
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48 

تجزیه و تحلیل نقش زیرساخت ها و مشتری محوری در افزایش کیفیت 

اطلاعات مشتریان در سیستم مدیریت ارتباط با مشتری )مورد مطالعه: بانک 

 ملت استان سمنان(

اولین کنفرانس بین المللی مدیریت 

 و حسابداری در هزاره سوم
 4551 ایران )رشت(

44 
مزیت رقابتی )مطالعه موردی: بررسی تاثیر چابکی استراتژیک بر کسب 

 شرکت صنعتی عقاب افشان(

اولین کنفرانس بین المللی مدیریت 

 و حسابداری در هزاره سوم
 4551 ایران )رشت(

 سپه بانک در یمشتر با ارتباط تیریمد یبرا کارآمد مدل ارائه 44
بین المللی  کنفرانساولین 

 یحسابدار و اقتصاد ت،یریمد
 4843 ترکیه )استانبول(

 4551 ایران )سمنان( ملی بازاریابی خدمات کنفرانس انیمشتر یوفادار بر مند رابطه یابیبازار یارزش ابعاد ریتاث یبررس 45

 4551 ایران )سمنان( ملی بازاریابی خدمات کنفرانس ه برای خدمات یکپارچه در صنعت بیمههای نوآورانشایستگی 41

43 
بررسی اثر بازاریابی درونی و رفتارهای شهروندی سازمانی بر کیفیت 

 مشهد خدمات داخلی. مطالعه پیمایشی دانشگاه فردوسی

کنفرانس بین المللی مدیریت در 

 44قرن 
 4555 ایران )تهران(

41 
های کیفی بر اساس مدل کانو و ارتباط آن با رضایت طبقه بندی ویژگی

 مشتریان

دومین کنفرانس بین المللی 

 ها و راهکارهامدیریت، چالش
 4555 ایران )تهران(

46 
 با بررسی رابطه بین تسهیم دانش فرآیند توسعه یکپارچه محصول جدید

 موفقیت توسعه محصول جدید

اولین همایش ملی مدیریت 

 کسب و کار
 4554 ایران )همدان(

40 
شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر کارایی در بانکداری با استفاده از 

 مطالعه موردی: بانک مهر اقتصاد MADM تکنیک

نخستین کنفرانس ملی توسعه 

 مدیریت پولی و بانکی
 4554 ایران )تهران(

45 
فرهنگ سازمانی کارآفرینانه و نقش بکارگیری تجارت الکترونیک در 

 ()مورد مطالعه: صنعت خودروسازی ایران بهبود آن

دومین کنفرانس بین المللی 

مدیریت، کارآفرینی و توسعه 

 اقتصادی

 4554 ایران )قم(

58 
مطالعه وضعیت مدیریت دانش براساس مدل نوناکا و تاکوچی در شرکت 

 ملی حفاری ایران و راه کارهایی جهت پیاده سازی

دومین کنفرانس بین المللی 

مدیریت، کارآفرینی و توسعه 

 اقتصادی

 4554 ایران )قم(

54 
 یبانک لاتیتسه یاعطا در عدالت تیرعا از انیمشتر اداراک نقش یبررس

 لاتیتسه افتیدر یبرا انان یتقاضا در

 عیتوز ، دیتول شیهما نینخست

 یاقتصاد عدالت و درآمد
 4554 ایران )سمنان(

 رانیمد ینگر ندهیآ بر یسازمان هوش ریتاث یبررس 54

 یالملل نیب کنفرانس نیاول

 حماسه و یاسیس حماسه

 یاقتصاد

 4554 ایران )تهران(

55 
بازار محوری و مدیریت دانش با عملکرد  ارائه مدلی به منظور بررسی رابطه

 سازمان

 یالملل نیب کنفرانس نیاول

 حماسه و یاسیس حماسه

 یاقتصاد

 4554 ایران )تهران(

51 
و سروکوال در بهبود کیفیت خدمات  QFD بکارگیری تکنیک

 بیمارستانی

کنفرانس بین المللی  یازدهمین

 مدیریت
 4554 ایران )تهران(
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http://www.civilica.com/Papers-EME02-0-10-Title-ASC-AI=%D8%AF%D9%88%D9%85%DB%8C%D9%86-%DA%A9%D9%86%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%B3-%D8%A8%DB%8C%D9%86-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA%D8%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C-%D9%88-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C.html
http://www.civilica.com/Papers-EME02-0-10-Title-ASC-AI=%D8%AF%D9%88%D9%85%DB%8C%D9%86-%DA%A9%D9%86%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%B3-%D8%A8%DB%8C%D9%86-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA%D8%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C-%D9%88-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C.html
http://www.civilica.com/Papers-EME02-0-10-Title-ASC-AI=%D8%AF%D9%88%D9%85%DB%8C%D9%86-%DA%A9%D9%86%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%B3-%D8%A8%DB%8C%D9%86-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA%D8%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C-%D9%88-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C.html
http://www.civilica.com/Papers-ICMNG01-0-10-Title-ASC-AI=%DA%A9%D9%86%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%B3-%D8%A8%DB%8C%D9%86-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA-%D8%AF%D8%B1-%D9%82%D8%B1%D9%86-21.html
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 رابطه مدیریت دانش با سرمایه اجتماعی در بانک کشاورزی 53
کنفرانس ملی مدیریت  ششمین

 دانش
 4554 ایران )تهران(

51 
بررسی تاثیر مدیریت دانش مشتری بر کسب مزیت رقابتی با اثر میانجی 

 هوش تجاری

کنفرانس ملی مدیریت  ششمین

 دانش
 4554 ایران )تهران(

56 
تاثیر ارزش ویژه نام تجاری بر گرایش به خرید و ترجیح نام تجاری 

 مشتریان

هشتمین کنفرانس بین المللی 

 مدیریت
 4505 ایران )تهران(

50 
بررسی عوامل موثر بر انطباق مشتریان با کانالهای ارائه خدمات بانکی 

 )مطالعه موردی:مشتریان بانک تجارت شهرستان سمنان(

المللی شهروند کنفرانس بین 

 الکترونیک و تلفن همراه
 4505 ایران )تهران(

55 

بکارگیری مدل سروکوال و کانو برای تعیین فرایندهای اولویت دار جهت 

بهبود در سازمانهای خدماتی)مطالعه موردی : شعب نمایندگی شرکت بیمه 

 ایران در سمنان(

اولین همایش بین المللی مدیریت 

 فرایندهای سازمانی
 4505 ن )تهران(ایرا

18 
های عصبی ها با استفاده از شبکهتوزیع و انتشار اقتصادی بار بین نیروگاه

 مصنوعی

سومین کنفرانس بین المللی 

 ایرانی تحقیق در عملیات
 4505 ایران )تهران(

 رضایت گردشگران گامی به سوی توسعه صنعت گردشگری استان سمنان 14
همایش ملی گردشگری، توسعه 

 و اشتغال زایی پایدار
 4500 ایران )تهران(

 طراحی مدل مفهومی تاثیر سرمایه اجتماعی بر توانمندسازی کارکنان 14
همایش ملی سرمایه اجتماعی و 

 توسعه اقتصادی
 4500 ایران )سمنان(

15 
شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر سرمایه اجتماعی )مطالعه موردی: 

 سمنان(شهرستانهای منتخب استان 

همایش ملی سرمایه اجتماعی و 

 توسعه اقتصادی
 4500 ایران )سمنان(

11 
بررسی نقش نام تجاری در کسب، حفظ و ارتقاء رقابت پذیری محصولات 

 استان کرمان

جایگاه بازاریابی در توسعه بازار 

 محصولات استان کرمان
 4506 ایران )کرمان(

13 
تئوری مفهوم سازی بنیادی در بررسی بکارگیری روش تحقیق مبتنی بر 

 حوزه مطالعات کارافرینی

همایش ملی آموزش عالی و 

 کارآفرینی
 4501 ایران )سمنان(

11 
های در بررسی و تعیین اولویت MADMتبیین بکارگیری مدلهای 

 آموزش کارافرینی

همایش ملی آموزش عالی و 

 کارآفرینی
 4501 ایران )سمنان(

 کارافرینیآموزش مهارتهای  16
همایش ملی آموزش عالی و 

 کارآفرینی
 4501 ایران )سمنان(

10 
بررسی ضرورت طراحی و تبیین الگوی مفهومی عناصر موثر بر انسجام 

 اسلامی
 4501 ایران )سمنان( اتحاد ملی و انسجام اسلامی

15 
تبیین بکارگیری روشهای تحلیل عاملی اکتشافی و تاییدی در دسته بندی و 

 معلولی عوامل موثر بر انسجام اسلامی -بررسی روابط علی
 4501 ایران )سمنان( اتحاد ملی و انسجام اسلامی

 SAسازی در خطوط تولید با استفاده از سازی شبیهبهینه 38
المللی  چهارمین کنفرانس بین

 صنایعمهندسی 
 4503 ایران )تهران(

http://www.civilica.com/Papers-EME02-0-10-Title-ASC-AI=%D8%AF%D9%88%D9%85%DB%8C%D9%86-%DA%A9%D9%86%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%B3-%D8%A8%DB%8C%D9%86-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA%D8%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C-%D9%88-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C.html
http://www.civilica.com/Papers-EME02-0-10-Title-ASC-AI=%D8%AF%D9%88%D9%85%DB%8C%D9%86-%DA%A9%D9%86%D9%81%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%B3-%D8%A8%DB%8C%D9%86-%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84%DB%8C-%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA%D8%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A2%D9%81%D8%B1%DB%8C%D9%86%DB%8C-%D9%88-%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87-%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF%DB%8C.html
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 Simulatedتعیین ظرفیت انبارهای میانگیر در خطوط تولید با استفاده از  34

Annealing 

المللی سومین کنفرانس بین

 مهندسی صنایع
 4505 ایران )تهران(

34 
های سازی ارتباطات بین سازمانی دستگاهارائه یک متدولوژی برای شبیه

 دولت

المللی بینسومین کنفرانس 

 مهندسی صنایع
 4505 ایران )تهران(

35 
توسعه یک مدل پشتیبان تصمیم برای مدیریت فرایندها در سازمانهای 

 دولتی در چارچوب توسعه دولت الکترونیک ایران

اولین کنفرانس بین المللی 

 مدیریت
 4504 ایران )تهران(

 بخش دولت طراحی مفهومی یک سیستم پشتیبان تصمیم برای فرایندهای 31
پنجمین کنفرانس سراسری 

 های هوشمندسیستم
 4504 ایران )تهران(

 

 

 

 

 طرح های پژوهشی

 سمت سازمان عنوان طرح ردیف

4 

طراحی مدل ارزیابی عملکرد بر اساس کارت امتیازی مت وازن و اولوی ت   

فازی )مطالع ه م وردی: پ ردیس عل وم      AHPبندی شاخص ها بر اساس 

 انسانی دانشگاه سمنان( 

سازمان تحقیقات علمی پژوهشی 

 کشور با همکاری دانشگاه سمنان
 مجری

4 
سنجش میزان رضایت مندی مراجعان از نحوه ارائه خدمات دستگاه ه ای  

 4505، 4500اجرایی استان سمنان در سال 
 استانداری سمنان

همکار 

 اصلی

5 
فرآین  دهای س  ازمانی موسس  ه پژوهش  های برنام  ه ری  زی و اقتص  اد بهب  ود 

 کشاورزی

موسسه پژوهش های برنامه ریزی و 

 اقتصاد کشاورزی

همکار 

 اصلی

1 
حمایت از توس عه   های مطالعاتی صندوقبندی پروژهنیازسنجی و اولویت

 سرمایه گذاری بخش کشاورزی

شرکت مادر تخصصی صندوق 

گذاری در سرمایهحمایت از توسعه 

 بخش کشاورزی

 مجری

3 
مهندسی مج دد فراین دهای دفت ر ام ور ص نایع تب دیلی و تکمیل ی بخ ش         

 کشاورزی

مرکز نوسازی و تحول اداری 

 وزارت جهاد کشاورزی
 مجری

1 
بن دی مب ادی   گیری جهت ارزی ابی و اولوی ت  تدوین یک الگوی تصمیم

 انتقال تکنولوژی

آوری های فندفتر همکاری

 ریاست جمهوری
 مجری

 مرکز نوسازی و تحول اداری طراحی مجدد نظام تحقیقات کشاورزی، وزارت جهاد کشاورزی 6
همکار 

 اصلی

دانشکده مدیریت و اقتصاد دانشگاه  مهندسی مجدد فرایندهای وزارت علوم، تحقیقات و فناوری 0
همکار 

 اصلی
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 صنعتی شریف

5 
اثرات خشکسالی )گ روه س اختار و    طرح ملی مبارزه با بیابانزایی و تعدیل

 تشکیلات(

مرکز مطالعات مدیریت و 

 وری ایرانبهره

همکار 

 اصلی

 طرح ارزیابی عملکرد دستگاههای دولت 48
مرکز مطالعات مدیریت و 

 وری ایرانبهره

همکار 

 اصلی

 ریزی سازمان تامین اجتماعیشناخت نظام بودجه 44
مرکز مطالعات مدیریت و 

 وری ایرانبهره

همکار 

 اصلی

44 
دبیرخان ه  اداره ک ارگزینی و   شناسایی، مستندس ازی و بهب ود فرآین دهای   

 مرکزی دانشگاه سمنان
 مجری دانشگاه سمنان

45 
تدوین مدل توسعه کارآفرینی در کسب و کارهای کوچک و متوسط ب ا  

 ها و نواحی صنعتی های شهرکتاکید بر ظرفیت
 مجری های صنعتیشرکت شهرک

 

 

 هاراهنمایی و مشاوره پایان نامه ها و رساله

 سمت نام و نام خانوادگی دانشجو عنوان پایان نامه ردیف

4 
مفهوم پردازی و طراحی مدل هوشمندی برند )مورد مطالعه: استارت آپ ه ای ف ین ت ک ح وزه خ دمات      

 (پرداخت
 استاد راهنما مریم ورمقانی

 استاد راهنما غزاله طاهری تجارت اجتماعی )مورد مطالعه: استارت آپ های دیجیتال(طراحی مدل هم تخریبی ارزش برند در  4

5 
مدل پویای کشف علل تأخیرات کلان پروژه ه ای س اخت ص نعت نف ت ای ران ب ا رویک رد سیس تم روش         

 (SOSM)  شناسی سیستم ها
 استاد راهنما رضا بهبود

1 
هوشمندی کس ب وک ار ب ا تأکی د ب ر یکپ ارچگی و       طراحی مدل عملکرد زنجیره تأمین مبتنی بر نسل سوم 

 چابکی
 استاد راهنما طه جعفری

3 
)مورد مطالعه شرکت ب رق منطق ه     SSM  طراحی سیستم کنترل مراکز دیسپاچینگ ملی بر اساس رویکرد

 ای خراسان(
 استاد راهنما حسن صادقپور مقدم

1 
بس ته بن دی، تبی ین قابلی ت دو س وتوانی )م ورد       طراحی زنجیره ارزش آفرین پایدار با اس تفاده از ن وآوری   

   صنعت بسته بندی مواد غذایی( مطالعه:
 استاد راهنما غلامرضا امینی خیابانی

 استاد راهنما مهدی شاکری ارائه مدل شبکه تعاملی ریسک های سیستم 6

 استاد راهنما فاطمه ملکی (ایران درGRS  طراحی مدل بازاریابی جذب گردشگر سلامت )مورد مطالعه: متقاضیان عمل های 0

 استاد راهنما محمدعلی سیاه سرانی کجوری طراحی و تبیین الگوی هوشمندی رقابتی در راستای صادرات پایدار محصولات دانش بنیان 5

 استاد راهنما محمد اسدی ارائه مدل ورود به بازار بین المللی در صنعت انیمیشن 48

44 
نایع غ ذایی  : ص  )م ورد مطالع ه   صادراتی مبتنی بر اس تراتژی ص ادراتی س بز    طراحی مدل راهبردی عملکرد

 (کشور
 استاد راهنما حسین فارسی زاده 

 استاد راهنما مصطفی رضائی راد  طراحی مدل فرایندی بازاریابی اجتماعی در توسعه گردشگری سلامت ایران 44
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45 
معلمان در دانشگاه فرهنگیان ب ا تاکی د ب ر س ند     طراحی الگوی جذب ، نگهداشت و توانمندسازی دانشجو 

 تحول بنیادین آموزش و پرورش
 4استاد راهنما  حسین قربانیان

41 
طراحی سیستم رتبه بندی محصولات خریداری ش ده ب ر اس اس نظ رات مص رف کنن دگان و خبرگ ان ب ا         

 رویکرد متن کاوی و وب کاوی )مورد مطالعه وب سایت های برتر ایرانی(
 4استاد راهنما  افشاری زاده جعفریامید 

43 
طراحی فضای داخلی فروشگاهها بر اساس شبیه سازی الگوی حرکتی افراد )مطالعه موردی: هایپر مارک ت  

 ققنوس(
 4استاد راهنما  مهری شهریاری

 4استاد راهنما  ابراهیم باقری طراحی مدل بازاریابی در بخش گردشگری قومی ایران 41

 4استاد راهنما  محمدرضا رستمی استراتژی ها و الزامات: برند سازی اسلامی ارائه الگوی 46

 4استاد راهنما  عاطفه شعبانی نعیم صوفیانی  نوع شناسی استراتژی های هک رشد استارت آپ ها در چارچوب قیف بازاریابی هک رشد 40

 4استاد راهنما  وحید شرفی ایرانهای کوچک و متوسط در اکوسیستم بازاریابی بین الملل برای شرکت 45

 4استاد راهنما  امین عارفی (طراحی مدل برند حلال در صنعت گردشگری درمانی )مورد مطالعه: هتل بیمارستان های کشور 48

 راهنمااستاد  امین رجایی لک (تاثیر سبک رهبری بوروکراتیک بر استرس تکنولوژی کارکنان )مورد مطالعه: شرکت سازه گستر سایپا 44

44 
تاثیر مدیریت منابع انسانی سبز بر عملکرد پایدار با تاکید ب ر م دیریت زنجی ره ت امین س بز و ن وآوری س بز        

 )مورد مطالعه: شرکت های صنایع غذایی کرج(
 استاد راهنما سما مرادزاده

45 
شده و اعتم اد ب ه   بررسی تاثیر بازاریابی ویروسی بر قصد خرید با در نظر گرفتن نقش میانجی ارزش درک 

 برند و نقش تعدیلگر جنسیت )مطالعه موردی: نمایندگی های شرکت اسنوا در شهر کرمان(
 استاد راهنما ساره پرموزه

41 
واکاوی فرآیند ایجاد نفرت از برند و بررسی عوامل و پیامد های ناش ی از آن )م ورد مطالع ه : اپراتوره ای     

 (تلفن همراه
 راهنمااستاد  امیررضا جاسبیان

 استاد راهنما راضیه قاسمی سپرو ستاره( 3و  1ارزیابی رضایتمندی مشتریان براساس تحلیل احساسات)مطالعه موردی: مشتریان هتل های  43

41 
بررسی تاثیر مدیریت زنجیره تامین بر عملکرد با نقش میانجی شایس تگی س ازمانی و تع دیلگر ت اب آوری     

 (صنایع چوب و کاغذ مازندرانزنجیره تامین )مورد مطالعه : 
 استاد راهنما صادق ایمانی

46 
طراحی و ارزیابی سیستم پشتیبان تصمیم ف ازی ب رای م دیریت موج ودی قطع ات ی دکی در ش رایط ع دم         

 (قطعیت )مورد مطالعه: شرکت سبزکوش نگین
 استاد راهنما مرضیه یوسفی

40 
م دیریت خ دمات بانک داری الکترونی ک )م ورد       بررسی عوامل موثر بر استفاده از فناوری بلاک چ ین در 

 (مطالعه: بانک ملت
 استاد راهنما مهدی ابراهیمی

45 
پیش بینی ریزش مشتریان شرکت های پخش محصولات تند مصرف ب ه کم ک ی ادگیری ماش ین )م ورد       

 (مطالعه: شرکت شتاب
 استاد راهنما سید احمد نعمتی گهراز

58 
بر نظرات مشتریان جهت تبیین ارزش ویژه برن د )م ورد مطالع ه: تویی ت     طراحی الگوریتم متن کاوی مبتنی 

 (های مربوط به برند دیجی کالا در توییتر
 استاد راهنما مهسا الوندی

54 
)م ورد   بررسی تاثیر نوآوری بر عملکرد ش رکت از طری ق چ ابکی اس تراتژیک و تع دیلگری ت اب آوری       

 ( سمنانمطالعه : شرکت های منتخب شهرک صنعتی استان 
 استاد راهنما فاطمه سادات میرمعینی

54 
بررسی تاثیر گرایش به نوآوری بر اعتماد به اطلاع ات ک الا از طری ق رادیک ال ب ودن محص ول و کیفی ت         

 (ارتباط )مورد مطالعه : شرکت ارتباطات فرهنگ آزما
 استاد راهنما سمیرا خانی

55 
میانجی گری استفاده از فناوری اطلاعات و ارتباط ات   اثر مهارت های دیجیتال بر عملکرد شرکت از طریق

 ()مورد مطالعه: شرکت های مستقر در پارک علم و فناوری استان سمنان و چابکی سازمان
 استاد راهنما محمدمهدی قجر



Curriculum vitae رزومــــه عظیم زارعی  
 

  

29 

51 
ه ای بازاری ابی )م ورد    بررسی تاثیر گرایش کارآفرینی بر عملکرد ش رکت از طری ق دوس وتوانی و قابلی ت    

 (کالاشرکت دیجیمطالعه: 
 استاد راهنما مسعود سعیدی کیاسری

53 

بررسی تأثیر فعالیت های بازاریابی رسانه اجتماعی ادراک شده بر وفاداری به برند با توجه به نق ش می انجی   

)م ورد مطالعه:فروش گاه اینترنت ی     گری نیت خرید و تجربه برند و نقش تعدیلگری رفتار هم آفرینی ارزش

 (دیجی کالا

 استاد راهنما فاطمه پودینه ابراهیمی

51 

بررسی تأثیر فشارهای نهادی و رفتار سبز کارکنان بر پایداری سبز زیست محیطی با توجه به نقش می انجی   

گری نوآوری سبز و نقش تعدیلگری ظرفی ت ج ذب)مورد مطالع ه: ش رکت ه ای ش هرک ص نعتی ش هر         

 (بیرجند

 استاد راهنما امین امینی راد

56 

بررسی تأثیر فشارهای نهادی و رفتار سبز کارکنان بر پایداری سبز زیست محیطی با توجه به نقش می انجی   

گری نوآوری سبز و نقش تعدیلگری ظرفی ت ج ذب)مورد مطالع ه: ش رکت ه ای ش هرک ص نعتی ش هر         

 (بیرجند

 استاد راهنما یگانه شریفی

 استاد راهنما سمیرا عباسی کار )مورد مطالعه: شرکت دلپذیر( ارائه مدلی برای عوامل موفقیت سیستم هوشمندی کسب و 50

55 
 م ورد مطالع ه:  )بررسی تأثیر تنفر از برند بر عدم ترجیح برند با نقش میانجی گری جایگاه ادراک شده برند 

 (مشتریان خودروهای کلاس سی شرکت سایپا در شهر تهران
 استاد راهنما علیرضا صادقی

18 
اینترنت اشیا بر امنیت اطلاعات و به کار گیری بانکداری اینترنتی در جهت تحق ق رض ایت   تأثیر استفاده از 

 مشتریان )مورد مطالعه: شعبه بانک سپه و شعبه بانک مهر ایران شهرستان شاهرود(
 استاد راهنما زهرا حکیمی

14 

اجتماعی   در رسانه ها بررسی تأثیر نفوذ اجتماعی و رنجش تبلیغاتی بر اجتناب مصرف کنندگان از تبلیغات

بادر نظر گرفتن نقش تعدیلگری ارزش و باورپذیری تبلیغات )دنبال کنندگگان صفحه برند غذایی کاله در 

 اینستاگرام(

 استاد راهنما مهسا حضرتی

14 
بررسی انتقام جویی آنلاین با تاکید بر نقش میانجی تمایل به انتقام جویی آنلای ن )م ورد مطالع ه: مش تریان     

 تهای منتخب ارائه دهنده خدمات اینترنت پر سرعت(شرک
 استاد راهنما محمدعلی لطفی

15 
بررسی کارآمدی استراتژی های مقابله با قاچاق سوخت و ارای ه پیش نهادات بهب ود )م ورد مطالع ه: قاچ اق       

 سوخت در شرق کشور(
 استاد راهنما حجت ملایی

11 
بر تجارت اجتماعی با تاکید بر نقش تع دیل گ ری     اعتمادبررسی تاثیر حمایت اجتماعی، تعهد به جامعه و 

 سرمایه اجتماعی ) مورد مطالعه: مشتریان آژانس مسافرتی الی گشت(
 استاد راهنما مهسا السادات طوسی

13 
تاثیرتجربه برند بر وفاداری برند با میانجی گری ارزش مشتری،اعتماد و عشق به برند )مورد مطالعه:مش تریان  

 شهددر استان تهران(برند چرم م
 استاد راهنما مهرداد پوررمضانی

11 
بررسی تاثیر فعالیت های بازاریابی رسانه اجتماعی بر قصد خرید آنلاین مش تریان )م ورد مطالع ه: مش تریان     

 فروشگاه اینترنتی علی بابا(
 استاد راهنما مهران حسن پور للوک

16 
سیستم استنتاج فازی )مورد مطالعه: ش رکتهای س ازنده ی راق     انتخاب روش بهینه انتقال فناوری با استفاده از

 آلات خطوط انتقال نیرو(
 استاد راهنما ساسان شبانی

10 

بررسی تاثیر فعالیت های بازاریابی رسانه های اجتماعی بر قص د خری د آنلای ن ب ا تاکی د ب ر نق ش می انجی         

)مورد مطالعه: فروشگاه اینترنتی  هویت اجتماعی ، ارزش درک شده و تعدیل گری ارزش آفرینی مشترک

 دیجی کالا( 

 استاد راهنما فرزاد نجاتی

15 
 چ ابکی  و س ازمانی  دوس وتوانی  گ ری  می انجی  طریق از شرکت عملکرد بر قابلیت بندی پیکر تاثیر بررسی

 کالا( دیجی اینترنتی فروشگاه: مطالعه مورد)  سازمانی
 استاد راهنما مظاهر صادقی
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38 
 گ ری  می انجی  ب ا  برن د  ب ه  مش تری  ع اطفی  تعهد بر اجتماعی های شبکه بازاریابی های فعالیت تاثیر بررسی

 (تهران شهر در جامه پاتن پوشاک مشتریان: مطالعه مورد)ارزش  آفرینی هم و مشتری رضایت
 استاد راهنما سیده مریم راسخی

34 
 مشتری ویژه ارزش بر اجتماعی های شبکه بازاریابی های فعالیت در مشتری مشارکت انگیزه تاثیر بررسی

 (بامیلو اینترنتی فروشگاه :موردی مطالعه)فروشگاه  برند به اعتماد طریق از
 استاد راهنما  فاطمه ربانی محمدیه

34 
ی احساسی و گری تجربهی جریان از طریق میانجیبررسی تاثیر وب گردی لذت گرایانه و نقش وابسته

 آنلاین )کاربران شبکه اجتماعی اینستاگرام(شناختی بر خرید ناگهانی 
 استاد راهنما فروغ شاه پسندی

35 
مقایسه تطبیقی مدیریت ارتباط با مشتری در بانک ملت و بانک کشاورزی )مورد مطالعه: مدیریت بانک 

 ملت و کشاورزی شهرستان کرمان(
 استاد راهنما ندا علیرضایی پور

31 
خری د ب ا تع دیلگری     دهان الکترونیکی در شبکه اجتماعی اینستاگرام بر قصدبررسی تاثیر تبلیغات دهان به 

 م(  طریق اینستاگرا استحکام روابط و سن )مورد مطالعه: خریداران لباس و کفش زنانه از
 استاد راهنما مصطفی تیزچنگ

33 
م وردی: ش رکت    ارائه مدلی جهت توسعه استفاده از بلیت اکترونیک در شرکت ه ای هواپیم ایی )مطالع ه   

 ا( هواپیمایی جمهوری اسلامی ایران هم
 استاد راهنما سید محمد سید علیخانی 

 استاد راهنما کامران امیرفامیان  ن( ارزیابی پایداری زنجیره تامین )مطالعه موردی زنجیره تامین ساپکو در استان سمنا 31

36 
رویک رد نظری ه ب ازی ه ا      شرکت ها ب ا اس تفاده از  انتخاب راهکار بهینه رقابتی به منظور افزایش سهم بازار 

 ()مورد مطالعه : شرکت های منتخب پرداخت الکترونیک
 استاد راهنما فریبا خسروی 

30 
فعالی ت ه ای    بررسی تاثیر سیستم مدیریت ارتباط با مشتری ب ر کیفی ت ارتب اطی س ازمان ب ا نق ش می انجی       

 ن(جتماعی سمنابازاریابی )مورد مطالعه : مراکز درمانی تامین ا
 استاد راهنما عبدالرضا قریب بلوک 

35 
می انجی گ ری    بررسی تاثیر فعالیت های بازاریابی شبکه های اجتماعی بر تعهد ع اطفی مش تری ب ه برن د ب ا     

 (شهر تهران )مورد مطالعه :مشتریان پوشاک پاتن جامه در رضایت مشتری و هم آفرینی ارزش
 استاد راهنما سیده مریم راسخی 

18 
جدی د در   طراحی سیستم پشتیبان تصمیم گیری پویا مبتنی بر پیش بینی ارزش مش تری در توس عه محص ول   

 شرکت همراه اول
 استاد راهنما ثریا بخشی زاد ناو 

14 
مص رف   : بررسی تاثیر ارزش های مشتری و نگرش مش تری ب ر قص د خری د س بز مش تری )م ورد مطالع ه        

 کنندگان لوازم آرایشی بهداشتی
 استاد راهنما یاسمن کاتوزیان 

14 
یکپارچگی سیستم  تاثیر سیستم های اطلاعاتی بر کارآمدی مدیریت استراتژیک بازاریابی با متغییر تعدیلگر

 (اوراق بهادار تهران های اطلاعاتی سازمان )مورد مطالعه:شرکتهای پذیرفته شده در بورس
 استاد راهنما علیخانی محمدرضا

15 
و قص د خری د    آمیخته بازاریابی سبز از طریق مسئولیت اجتماعی شرکت ب ر ارزش وی ژه برن د   بررسی تاثیر 

 (مشتری)مورد مطالعه: محصولا تشرکت صنعتی بهپاک در شهرستان بهشهر
 استاد راهنما عباسی گرجی علیرضا

11 
مش تری )م ورد    بررسی تاثیر شناسایی و تعیین هویت جوامع برند در رس انه ه ای اجتم اعی ب ر ارزش وی ژه     

 رسانه های اجتماعی مطالعه : اعضای جامعه برند مرکز خرید پالادیوم و مرکز خرید روشا در
 استاد راهنما شایان خادمیان نژادامیری 

 راهنما استاد امین میرخلیل زاده ارشادی  (پاسارگاد بررسی تاثیر تداعی پاسخگویی اجتماعی شرکت بر قصد خرید مشتری )مورد مطالعه : بانک 13

11 

گ ری آش نایی ب ا     تاثیر نمایش آنلاین اطلاعات فروش محصول اینترنتی بر خرید آنی بر خط با اثر می انجی 

مطالع ه م وردی: خری داران    ه )برند و ارزش کیفیت ادراک شده با تعدیلگری درگیری ذهنی مصرف کنند

 (اینترنتی محصولات موبایل سامسونگ

 استاد راهنما حمیدرضا محمودی

 استاد راهنما محمود اسلامی هشتجین (آرمان بررسی چگونگی تاثیر واقعیت مجازی بر هرم ارزش ویژه برند )مورد مطالعه مشتریان هتل 16

10 
خری د مش تری    بررسی تاثیر رفتار ادراک شده از گروه و اثربخشی تبلیغات در شبکه های اجتماعی بر قصد

 (شهرکرد موردی موسسه آموزشی گاج با میانجی گری نگرش به بیان همدلی )مطالعه
 استاد راهنما بنی هاشمی امام قیسی سید علی
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15 
رض ایت   بررسی تاثیر کیفیت خدمات بر ارزش طول عمر مشتری با نقش میانجیگری ارزش ویژه مشتری و

 (مشتری )مورد مطالعه : مشتریان بانکهای خصوصی و دولتی
 استاد راهنما حمیده پراکند 

68 
کاربران شبکه اجتم اعی   :جریان در خرید آنی آنلاین )مورد مطالعه یه سرمایه اجتماعی و نظریهبررسی نظر

 (اینستاگرام
 استاد راهنما فاطمه خیری 

64 

ب ه   بررسی تاثیر تناسب ارزش مصرف کنن ده و ارزش برن د و ش باهت مش تری ب ه مش تری ب ر ت اب آوری        

اس تفاده کنن دگان    :مشتری با هویت برند )مطالعه م وردی اطلاعات منفی از طریق جذابیت و تطابق هویت 

 (گوشی همراه و تلویزیون

 استاد راهنما زهرا کوچکپور 

 استاد راهنما اطهره سالاری جلگه  (بانک ملت: )مورد مطالعه توسعه مدل ممیزی برند بر اساس مدیریت استراتژیک برند 64

65 
بر پویایی  مدیریت دانش در شرکت های کوچک و متوسط مبتنیارائه مدلی پویا از عوامل کنترل عملکرد 

 (فناوری دانشگاه تهران های سیستم )مورد مطالعه : شرکت های دانش بنیان مستقر در پارک علم و
 استاد راهنما گلناز گله باقری

61 
مطالع ه:   بررسی تاثیر عوامل مدل پذیرش اطلاعات و تئوری عم ل مس تدل ب ر قص د خری د آنلای ن )م ورد       

 (هایپراستارهای منتخب شهر مشهد
 استاد راهنما سیده فرزانه موسوی نیکو

63 
شرکت تولیدی مازیار  :بررسی تاثیر مسئولیت اجتماعی و بازاریابی داخلی بر ارزش ویژه برند )مورد مطالعه

 ت(صنع
 استاد راهنما جمیله توماج 

61 

اینترنت ی و   رفتار خرید با میانجی گری قصد خری د بر UTAUT  تاثیر ریسک ادراک شده و متغیرهای مدل

لپ ت اپ و تلف ن هم راه در     اعتماد درک شده و تعدیل کنندگی جنسیت )مورد مطالعه: خریداران اینترنتی

 (تهران

 استاد راهنما زیبا بهاروند ایران نیا 

66 
 -س اختاری   مدلس ازی  تبیین عوامل تاثیرگذار بر قصد خرید محصولات غذایی سبز با اس تفاده از رویک رد  

 تفسیری
 استاد راهنما علی باغانی 

60 
 -مدلس ازی س اختاری    ترسیم نقشه ذهنی از دلایل مقاومت در برابر بانکداری اینترنتی با استفاده از رویکرد

 ن( تفسیری)مورد مطالعه : مشتریان بانک پارسیان در شهر تهرا
 استاد راهنما بهناز عصار 

65 
ارزش مشتری و هم  قابلیت های نوآوری ،بازاریابی و شبکه سازی بر ارزش ویژه برند از طریقبررسی تاثیر 

 (آفرینی ارزش )مورد مطالعه: شرکت خودروسازی ایران خودرو
 استاد راهنما مسعود باقرزاده فرد 

 استاد راهنما آرش فغانی (مشتریان بانک های ملت شهرستان شاهرود :)مطالعه موردی وفاداری بررسی ارتباط بین رابطه با مشتری و 08

04 
شناسایی و رتبه بندی عوامل موثر بر جایگاه یابی در صنعت بانکداری )مورد مطالع ه: مش تریان بان ک مل ی     

 ایران، شعب شهر تهران(
 استاد راهنما محمد رضوانی فر

04 
می انجی   رفت ار مص رف کنن ده ب ا در نظ ر گ رفتن متغی ر       بررسی تاثیر مولفه های جو وب سایت ف روش ب ر   

 استاد راهنما سید محمدباقر انصاری  (3818شیفتگی )مورد مطالعه : مشتریان وب سایت 

05 
دان ش و س رمایه    تاثیر اصول اخلاقی بازاریابی بر عملکرد کارکنان با در نظر گ رفتن نق ش می انجی تس هیم    

 (دولتی شهرستان آمل مطالعه : کارکنان بیمارستان هایفکری و نقش تعدیل گر رده شغلی )مورد 
 استاد راهنما سارا رنجبر

01 
 فازی جهت بهبود کیفیت محصولات )مورد مطالعه: شرکت (AHP) و (QFD) به کارگیری تکنیک

 ن( تولیدی لوازم بهداشتی نیمه شعبا
 استاد راهنما خدیجه موسوی

03 
بازاریابی و نواوری در شرکت  مزیت رقابتی پایدار با میانجیگری قابلیتبررسی تاثیر کارافرینی سازمانی بر 

 ن(شهرک صنعتی تهرا شرکت های واقع در ورد مطالعه:( )مSME) های کوچک و متوسط
 استاد راهنما مریم رحمت الهی 

01 
جریان تجربه  بررسی تاثیر ویژگی های تبلیغات بر روی قصد خرید با اثر میانجی گری ارزش تبلیغات و

 ()مورد مطالعه: مصرف کنندگان محصولات پریل در شهر اراک
 راهنما استاد محسن محمودی 
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06 
 شناختی بررسی تاثیر ترجیحات رنگ بر ترجیح محصول با تاکید بر نقش تعدیل گری عوامل جمعیت

 ()مورد مطالعه: خریداران کفش ورزشی
 راهنما استاد طاهره رحمانی

00 
مشتریان ) مشتریان  طراحی تبلیغات بر مقاصد رفتاری با میانجیگری ارزش درک شدهبررسی تاثیر عناصر 

 (موردمطالعه: دانشجویان دانشگاه شهید چمران اهوازن )بستنی میه
 راهنما استاد فرزانه روشن

05 
)مورد  شده بررسی تاثیر موقعیت رفتار مصرف کننده بر واکنش رفتاری با میانجی گری ارزش ادراک

 (مطالعه: مصرف کنندگان محصول غذایی روغن با برند لادن در شهر تهران
 راهنما استاد زهره ناصری اشترانی 

58 
میانجی ادراک بازاریابی  تاثیر نگرش های آرمان گرایی و خودگرایی بر استفده از بازاریابی ویروسی با اثر

 ن(شتی سینره در سطح تهرابهدا )مورد مطالعه: مصرف کنندگان لوازم آرایشی و غیراخلاقی
 راهنما استاد سارا فیروزی 

54 
 قیمت گذاری بررسی نقش ساختار بازار، سیاستهای تنظیم بازار و قیمت کالاهای جایگزین بر سیاستهای

 ()مورد مطالعه: بازار برنج ایران
 راهنما استاد یسری جعفریان 

54 
گرایش به نوآوری  با میانجی گری مشتری مداری وتاثیر عوامل محیطی رقابتی بر قابلیتهای بازاریابی 

 ن(اسفرای )مورد مطالعه: مدیران و کارشناسان شرکت صنعتی فولاد در شهرستان
 راهنما استاد مریم خاکسار 

55 
ادراکی و دانش  بررسی تاثیر خدمات وب بر وفاداری مشتریان با درنظر گرفتن متغیرهای میانجی ارزش

 مشتری
 راهنما داستا زهرا احمدی 

51 

بر نقش  بررسی تاثیر کیفیت خدمات بانکداری الکترونیک بر واکنش های رفتاری مشتریان با تاکید

مشتریان بانک انصار در : )مورد مطالعه میانجیگری متغیر های ارزش ادراک شده و ارزش ویژه ی برند

 د( شهرستان مشه

 راهنما استاد حیمد قاسمی

53 
بانک سامان در  )مورد مطالعه: بانک ملی ایران و موثر بر اثربخشی شعار برند بررسی و دسته بندی عوامل

 د(سطح شهر مشه
 راهنما استاد مهدی رحیمی

 راهنما استاد چراغیویدا  تهران _بررسی موانع توسعه گردشگری راه ابریشم: مطالعه موردی محور سمنان  51

56 

فروشگاه با تاکید  بررسی تاثیر تبلیغات هان به دهان بر روی تمایل به خرید از محصولات با برند خصوصی

مورد ) برند خصوصی فروشگاه بر میانجی گری تصویر ادراک شده از فروشگاه و ریسک ادراک شده از

 (مطالعه: مشتریان فروشگاه زنجیره ای اتکا در کرج

 راهنما استاد کاظمیاحمد 

 راهنما استاد محمدرضا طحان ناساری  تاثیر بازاریابی رابطه مند بر رضایت و وفاداری مشتریان و ارزش برند 50

 راهنما استاد حسین صفری بررسی تأثیر رهبری خدمتگذار بر فرهنگ سازمانی: مطالعه موردی کارکنان بانک ملت شهر تهران  55

488 
تبلیغات دهان به دهان بر قصد خرید  مصرف کنندگان با میانجی گری نگرش دریافت کننده بررسی تأثیر 

 پیام نسبت به محصول و تعهد در رابطه )موردمطالعه:  مصرف کنندگان محصولات گلرنگ شهر تهران(
 راهنما استاد زهراالسادات جعفری نیک

484 
با میانجیگری قابلیت بازاریابی )مطالعه بررسی تاثیر شدت رقابت و نقش آن در کسب مزیت رقابتی 

 موردی: کارشناسان و مدیران شعب بانک ملت شهر تهران(
 راهنما استاد میلاد نیک پور

484 
رضایتمندی )مورد  بررسی عوامل موثر بر وفاداری مشتریان در خرید الکترومیکی با میانجیگری اعتماد و

 ی(مطالعه: محصولات آموزش
 راهنما استاد کاوه زرین فر

485 
بانک مهر  شعب: )مورد مطالعه بررسی ارتباط بین کیفیت خدمات الکترونیک و نیات رفتاری مشتریان

 (اقتصاد استان سمنان
 راهنما استاد غزال سعدالدین

 راهنما استاد فتوتبنفشه  مند بر وفاداری مشتری )شرکت سهامی بیمه ایران در شهر تهران(بررسی تأثیر ابعاد ارزشی بازاریابی رابطه 481

 راهنما استاد محبوبه بابانژاد ملکشاه بررسی ارتباط بین کیفیت خدمات بانکداری الکترونیکی و وفاداری مشتریان 483

https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/695321
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 راهنما استاد مرضیه پیروزمند اي شیراز( بررسي تأثیر آموزش بر قصد كارآفرينانه )مطالعه موردي: دانشگاه فني و حرفه 481

486 
بررسی ارتباط بین دانش کارآفرینانه و هویت مکانی در عملکرد کارآفرینان گردشگری )مطالعه موردی: 

 د(مدیران آژانسهای مسافرتی شهر مشه
 راهنما استاد شیوا چشمی

 راهنما استاد یوسف خلیفه مشتریان کارمند و کیفیت خدمات ارائه شده بهبررسی رابطه بین تبادل مدیر و کارمند حسادت  480

485 
ریزی استراتژیک )مطالع ه م وردی: دانش گاه    های سازمان یادگیرنده بر اثربخشی برنامهبررسی تاثیر ویژگی

 ن(ی دامغادامغان و دانشگاه آزاد اسلام
 راهنما استاد حسین سجادی

448 
بررسی بهبود اثربخشی تبلیغات تج اری ب ا درنظرگ رفتن  تی پ شخص یتی اف راد ب ر اس اس ش اخص نم ای           

 ( )مورد مطالعه: دانشجویان دانشگاه سمنان(MBTIشخصیتی مایرز بریگز )
 راهنما استاد مهدی سجادی

444 
 ه ای هت ل  بررسی عوامل موثر بر گ رایش مش تریان در اس تفاده از سیس تم رزرو اینترنت ی )مطالع ه م وردی:       

 (شهرستان شیراز
 راهنما استاد نگین معصومی

 راهنما استاد سعید حسین آبادی فراهانی  های سمنان(دانشجویان دانشگاهبررسی عوامل موثر بر خرید رایانه قابل حمل )مطالعه موردی:  444

 راهنما استاد بیتا محمدزاده نیاکی های تبلیغاتیبررسی عوامل موثر بر واکنش رفتاری مصرف کنندگان به پیامک 445

 راهنما استاد یوسف خلیفه مشتریان بررسی رابطه بین تبادل مدیر و کارمند حسادت کارمند و کیفیت خدمات ارائه شده به 441

443 
بررسی عوامل موثر بر گرایش به خرید الکترونیکی کتاب و نرم افزار )مطالعه موردی: دانشجویان 

 های شهر سمنان(دانشگاه
 راهنما استاد سلمان کرمی

441 
)مطالعه موردی شرکت مخابرات  استراتژی برون سپاری در شرکت مخابراتارزیابی میزان اثربخشی 

 (شهرستان سمنان
 راهنما استاد سیده راضیه موسوی چاشمی

446 
های بانکداری )مطالعه موردی: مشتریان بانک تجارت بررسی عوامل موثر بر انطباق مشتریان با کانال

 شهرستان سمنان(
 راهنما استاد رضا آقایی

440 
بررسی ادراک کارکنان از عدالت در بروز رفت ار ش هروندی س ازمانی و رض ایت ش غلی )مطالع ه م وردی        

 های ایران و البرز(بیمه
 راهنما استاد نینا پورابراهیمی

445 
ه نام تجاری از دی دگاه مص رف کنن دگان    بر شکل گیری ارزش ویژ مبدأتصویر ذهنی کشور  تأثیربررسی 

 ()مورد مطالعه: لپ تاپ و گوشی تلفن همراه
 راهنما استاد هادی مرادی

448 
 استفاده در سمنان متوسط شهرستان و کوچک هایشرکت آمادگی بر موثر عوامل بندی الویت و بررسی

 (FAHPفازی ) مراتبی سلسله تحلیل فرآیند از استفاده ( باB2Bسازمانی ) بین الکترونیکی تجارت از
 راهنما استاد مهدی ایلیکایی

 راهنما استاد الهام افضلی ADLرقابتی برای محصولات منتخب شرکت کندر بر اساس مدل  تدوین استراتژی 444

444 
بررسی و تعیین عوامل موثر بر تصمیم خرید مشترکین ایرانسلی بر اساس آمیخته بازاریابی و اولوی ت بن دی   

 AHP  با استفاده از روش هاآن
 راهنما استاد امیررضا بنددار

445 
بررسی و اولویت بندی عوامل موثر بر وفاداری به نام تجاری در مصرف کنن دگان کنس رو م اهی در ش هر     

 زنجان با استفاده از فرآیند تحلیل سلسله مراتبی 
 راهنما استاد محسن قربانلو

 راهنما استاد مونا رسولی طراحی و ارائه نظام جانشین پروری )مطالعه موردی: بانک پاسارگاد(بررسی امکان پذیری پیاده سازی و  441

 استاد مشاور سیما علی پور (برندسازی پایدار بنگاه به بنگاه مبتنی بر پایداری استراتژیک )مورد مطالعه: بنادر ایران 443

 استاد مشاور سیده مریم اصغری نجیب B2B  بررسی اکتشافی شرکتهای تبیین قابلیتهای بازاریابی مبتنی بر تغییرات اقلیمی: 441

 استاد مشاور سمیه زنگیان تدوین استراتژی های ورود به بازارهای بین المللی مبتنی بر پارادایم رایانش ابری 446

 مشاور استاد مظفر ناصری طاهری 4181آینده نگاری توسعه صادرات داروهای نوفنآورانه در افق ایران  440

https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/575161
https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/575161
https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/567306
https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/567306
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/591854
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/591854
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/604347
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/604347
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/588464
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/588464
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 استاد مشاور معین کلوشانی طراحی مدل همراستایی ابزارهای بازاریابی رسانه های اجتماعی با در نظر گرفتن ارزش های فرهنگ ملی 445

 استاد مشاور زهره شرعی طراحی برند ملی در حوزه صاحبان استعدادهای برتر و نخبگان عرصه علم و فناوری 458

 استاد مشاور بنفشه فتوت ایهای رسانهسازمانمدل رفتار معنوی در  454

 استاد مشاور احسان سوری تدوین مدل بین المللی سازی بنگاه های دانش بنیان فناوری اطلاعات و ارتباطات ایرانی 454

 مشاوراستاد  بهنام گلشاهی رویگردی نگاشت شناختی معماری فرایند مدیریت استراتژیک استعداد در بنیاد ملی نخبگان: 455

 استاد مشاور امین کهیاری حقیقت  (برند طراحی الگوهای ارزیابی و پیش بینی افول برند به منظور برند سازی مجدد )بازآفرینی 451

 استاد مشاور محمدمهدی ایزدخواه ارائه الگو هویت برند ملی صادراتی ایران 453

451 
م ورد مطالع ه: ص نایع    ی )ورود به بازارهای بین المللطراحی و تبیین مدل راهبردی رقابت پذیری برند برای 

 (غذایی کشور
 استاد مشاور مهدی دهقانی سلطانی 

456 
)م ورد   تآثیر فناوری بلاکچین بر عملکرد روابط زنجیره تامین با میانجی گری یکپارچه سازی زنجیره تامین

 (مطالعه : صنایع پخش دارو
 استاد مشاور محدثه جعفری

450 
بررسی تاثیر اعتبار منبع توصیه کننده بر قصد خرید مصرف کنندگان با نقش تع دیلگری س لبریتی س نتی و    

 سلبریتی اینستاگرامی
 استاد مشاور حسنعلی وطنی

455 
 ل موثر بر دلبستگی س ازمانی کارکن ان ش رکت ه ای خ دماتی خصوص ی ش هر       شناسایی و رتبه بندی عوام

 تهران
 استاد مشاور سوسن سیمائی

418 
بررسی تاثیر بازاریابی چند رسانه ای دیجیتال بر افزایش درآمد، با تاکید به تغییر نگرش مصرف کنندگان و 

 واسطه زدایی )مورد مطالعه: زعفران کاران شهرستان سبزوار(
 استاد مشاور بهرادعلی 

414 
بکارگیری رویکرد تحلیل پوششی داده های پنجره ای بمنظور سنجش کارایی بانک های دولتی ب ر اس اس   

 شاخص های بانکداری الکترونیک
 استاد مشاور مرضیه گیلوری

414 
م ورد  بررسی تاثیر حمایت اجتماعی و کیفیت رابطه بر وفاداری مشتری با میانجی گری هم آفرینی ارزش )

 مطالعه: اسنپ فود(
 استاد مشاور فایزه صمدیان

415 
( مطالعه موردی: س تاد  BSCطراحی الگوی ارزیابی عملکرد با بهره گیری از مدل کارت امتیازی متوازن )

 امر به معروف و نهی از منکر اصفهان
 استاد مشاور روح ا... عباسیان جزی

411 
موفقیت فعالیت های برون سپاری خدمات نگهداری و تعمیرات ب ا  شناسایی و اولویت بندی عوامل کلیدی 

 استفاده از رویکرد فازی )مورد مطالعه دانشگاه سمنان(
 استاد مشاور نسرین رهائی

413 

ب ر   اجتم اعی  نوآوری و قابلیت های مدیریت ارتباط با مش تری  بررسی تاثیر سیستم مدیریت مشتری محور،

بان ک  : اجتماعی )مورد مطالعه مشارکت مشتری و تعدیلگری کاربرد رسانهنقش میانجی  عملکرد سازمان:

 ن( ملت شهرستان سمنا

 استاد مشاور نفیسه السادات طاهری

411 
منش ور هوی ت    نام تجاری در بازاریابی تعاملی در صنعت گردشگری با استفاده از م دل  DNA بررسی اثر

 (برند )مورد مطالعه :هتل کاملیا سبزوار
 استاد مشاور دقی سهراب صا

416 
اس تقبال از   نوع شناسی روش های بازی پردازی در کشور و اولویت بندی انگیزه های مصرف کنندگان در

 هر یک از آن ها
 استاد مشاور محمد رضاپور 

410 
می انجی گ ری    بررسی تاثیر کیفیت خدمات حمل و نقل عمومی و ارزش ویژه برند بر وفاداری مش تریان ب ا  

 (های طولانی رضایت آنان )مورد مطالعه: مسافران اتوبوس های بین بین شهری مسافتنگرش و 
 استاد مشاور امیر خالدی

 استاد مشاور فرشته ایرانپور  (ارزیابی و انتخاب مناسب ترین روش قیمت گذاری دانش فنی ) مطالعه موردی شرکت سامفر 415

https://thesis.semnan.ac.ir/summaries/781/show
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438 
نگ رش مص رف    تبلیغاتی بر قصد خرید ب ا می انجی گ ری اعتم اد و    بررسی تاثیر ویژگی های محتوایی پیام 

 درمانی( –بهداشتی  کنندگان در شبکه های اجتماعی )مورد مطالعه : استفاده کنندگان از خدمات
 استاد مشاور مینا عبداله زاده کرم 

 استاد مشاور ناتاشا خورسندی قراتپه  (شناسایی ویژگی ها و الزامات سازمان اخلاقی )مورد مطالعه: واحد صنعتی هاکوپیان 434

434 

گ رفتن نق ش    بررسی تاثیر برچسب زنی در بسته بندی محصولات بر تصمیم خرید مصرف کننده با درنظ ر 

مص رف کنن دگان    :تعدیل گری حساسیت به قیمت و میانجیگری نگ رش مص رف کنن ده )م ورد مطالع ه     

 (محصولات غذایی

 استاد مشاور سمانه دستورانی

 استاد مشاور مرتضی حمیدی تاپسیس فازی شناسایی معیارها و رتبه بندی صنایع منتخب بورساوراق بهادار تهران با استفاده از روش 435

431 
بهادار تهران  در ارزیابی عملکرد بانک های پذیرفته شده در بورس اوراقCAMEL  رتبه بندی معیارهای

 TOPSIS  فازی و AHP به روش
 استاد مشاور امید طاهریان 

 استاد مشاور کیاندخت صالح (شهر تهران آژانس های تبلیغاتی تاثیر آمیخته بازاریابی خدمات بر اعتماد مشتریان )مورد مطالعه: 433

431 
خ ونی   تاثیرهوش معنوی بر رهبری اخلاقی با میانجی گری روانشناس ی مثب ت گ را و تع دیل گ ری گ روه      

 (کرمانمدیران مدارس شهر  )مطالعه موردی:
 استاد مشاور مصطفی حیدری

 استاد مشاور علیرضا مرادی  تهران بانک های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار CAMEL بررسی تاثیر حاکمیت شرکتی بر رتبه 436

430 
کننده در  تاثیر جو فروشگاه و سهولت دریافت خدمات بر رفتار خرید مجدد با میانجیگری رضایت مصرف

 رده فروشی زنجیره ایفروشگاههای خ
 استاد مشاور آیدا بهرامی 

435 
کارآفرینان ه   بررسی تاثیر فرهنگ فروش بر تمایلات رفتاری مشتریان ب ا توج ه ب ه نق ش می انجی بازاری ابی      

 ()مورد مطالعه: شرکت صنایع لاستیک بارز کرمان
 استاد مشاور امیرمحمد طهماسبی ارشلو

418 
برن دهای منتخ ب    :خانگی با استفاده از تکنی ک نقش ه ادراک ی )م ورد مطالع ه     جایگاه یابی برندهای لوازم 

 (صنعت لوازم خانگی
 استاد مشاور حسین فضلی 

414 
قیم ت   مقایسه ی بازدهی روش های مبتنی بر نوسان گرهای تحلیل تکنیکال در پ یش بین ی رون د ش اخص    

 بورس اوراق بهادار تهران
 استاد مشاور علیرضا یاری پور فومنی 

414 
رویک رد   بررسی ت اثیر رویک رد برن د ب ر عملک رد برن د ب ا در نظ ر گ رفتن نق ش می انجی رویک رد ب ازار و             

 (کارآفرینی )مورد مطالعه: مدیران شرکت های مستقر در شهرک صنعتی شیراز
 استاد مشاور مهسا بهمنی 

415 
تبلیغات در ح وزه   آمیخته های مطالعه تطبیقی شیوه ها ،تاکتیک ها و تکنیک های ترویج با تمرکز بر روی

 ی گردشگری بین دو کشور ج.ا.ایران و ترکیه
 استاد مشاور هانیه کاظمی سلمانی 

 استاد مشاور هادی قزوینی المللی شناسایی و رتبه بندی موانع ورود محصولات نوین کارخانجات گچ سمنان به بازارهای بین 411

 استاد مشاور سمیرا مرتضوی موثر در تعیین اجاره بهای مسکن در شهر شاهرودشناسایی و اولویت بندی عوامل ساختاری  413

411 
نیازه ای مص رف    بررسی تطبیقی بسته بندی محصولات کشاورزی داخلی با نمونه های خارجی با تاکید بر

 (کننده )مورد مطالعه: محصول پسته
 استاد مشاور حسن دره کردی

 استاد مشاور مجید عسگری  اسلامی ایران یادگیری و نوآوری سازمانی کارکنان بانک مرکزی جمهوریتاثیر فراموشی سازمانی بر  416

410 
متغیر نگ رش   بررسی تاثیر انگیزه های مصرف کنندگان بر خرید محصولات )برندهای(بدلی با میانجیگری

 (شهرستان نیشابور نسبت به محصولات )برندهای(بدلی )مورد مطالعه :خریداران موبایل و تبلت در
 استاد مشاور علی نصرآبادی 

415 
صاحبان برن د )م ورد    بررسی تاثیر فرهنگ برند ، شخصیت برندو خود انگاره برند بر هویت برند از دیدگاه

 (مطالعه: صنعت فست فود در شهر قزوین
 استاد مشاور مصطفی بالدران 

 استاد مشاور شیده آذری نژاد با اثر میانجی اعتم اد   دهان الکترونیکی بر تصمیم به خریدتاثیر انگیزه مشارکت کننده در بازاریابی دهان به  468
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 اینترنتی در ایران مخاطب و اثر تعدیلگر دانش ذهنی مخاطب در میان کاربران

464 
م ورد مطالع ه:   ی )بررسی تاثیر مدیریت دانش بر شکل گیری تفکر استراتژیک با میانجی گری سرمایه فکر

 (شرکتهای مستقر در پارک فن آوری پردیس مدیران و
 استاد مشاور یگانه محسن زاده 

464 
من ابع انس انی    طراحی مدلی برای ارزیابی و اولویت بندی ریسک های منابع انسانی و اق دامات اس تراتژیک  

 متناظر با استفاده از روش تاپسیس
 استاد مشاور پروین امیری 

 استاد مشاور رحمان توکلی نافچی  کارگیری روش تاپسیس فازی در شرکت سامفربخش بندی تامین کنندگان با به  465

 استاد مشاور طیبه السادات ضیائی  (آماده و رستورانی بررسی موانع توسعه فرنچایزینگ )اعطای حق امتیاز( در ایران )مورد مطالعه: غذاهای 461

 استاد مشاور علی اسکندرزاده   ( شرکت برق منطقه ای خراسان العه:)مورد مط در بهبود ارتباط صنعت و دانشگاه QFD کاربرد 463

461 
جهت شناسایی استراتژی های کلیدی محصول روغن زیتون ایران و الزام ات فن ی پی اده     QFD از  استفاده

 رویکرد تولید در کلاس جهانی آن ها با سازی
 استاد مشاور حدیثه کلانتری 

466 
پزش کی   دانش گاه عل وم   )مایرز بریگز(و چاپلوسی کارکن ان )م ورد مطالع ه:   بررسی رابطه سبک شخصیتی 

 (سمنان
 استاد مشاور فاطمه دیهیم فر 

460 
اس تفده از   رتبه بندی ریسک های موجود در زنجیره ت امین ب رای دس تیابی ب ه تولی د در ک لاس جه انی ب ا        

 (نبریزشرکت تراکتور سازی  روشهای تصمیم گیری چند معیاره )مورد مطالعه:
 استاد مشاور سمیرا اصل نژاد 

465 
ت امین ص نایع    رتبه بندی و انتخاب استراتژی مناسب مدیریت دانش مبتن ی ب ر نیازه ای مش تری در زنجی ره     

 فازی QFD آرایشی و بهداشتی با استفاده از تکنیک
 استاد مشاور مینا برهانی 

 استاد مشاور جعفر ضامنی خجسته  صنعت نانوی ایران به بازار جهانیارائه مدلی استراتژیک برای بین المللی شدن و ورود  408

404 
م دل آر . اف . ام   ه ا ب ا اس تفاده از   شناسایی و اولویت بندی مشتریان کلیدی بر مبنای ارزش دوره عمر آن

 مطالعه موردی: شرکت مخابرات استان قم
 استاد مشاور زاهده حاجیلو 

404 
م ورد مطالع ه:   س ازمان )  عملک رد  ب ر  ت امین  زنجی ره  چ ابکی  و سازمانی ابکیچ هایبررسی تاثیر استراتژی

 ه( شرکت کال
 استاد مشاور سحر حسینی بالایی 

405 
ادراک ش ده   بررسی تاثیر اعتماد سازمانی ب ر روی رفت ار ش هروندی س ازمانی ب ا اث ر می انجیگری حمای ت        

 (شمالی و جنوبی ،رضوی استانهای خراسانسازمانی )مورد مطالعه : کارکنان ادارات کل هواشناسی 
 استاد مشاور مجید پارسا 

401 
اس تفده از   رتبه بندی ریسک های موجود در زنجیره ت امین ب رای دس تیابی ب ه تولی د در ک لاس جه انی ب ا        

 (بریزتشرکت تراکتور سازی  های تصمیم گیری چند معیاره )مورد مطالعه:روش
 استاد مشاور سمیرا اصل نژاد 

403 
شرکت ملی گاز  ارائه چارچوبی مفهومی برای عوامل موثر بر پذیرش سیستم های یادگیری الکترونیکی در

 ایران با تکیه بر مدل پذیرش فناوری و نظریه عمل مستدل
 استاد مشاور علی روزبهانی 

401 
تعدیل گری عزت  شتاثیر ادراک کارکنان از رفتار سیاسی بر تعهد سازمانی به واسطه رضایت شغلی ، با نق

 (نفس کارکنان )مورد مطالعه : شعب بانک تجارت شهرستان سبزوار
 استاد مشاور حمید زیدآبادی 

406 
میانجی یادگیری  مطالعه تاثیر هوش تجاری بر روی رضایت و وفاداری توزیع کننده ها با در نظر گرفتن اثر

 ن(سیرجا رک صنعتیشرکت های کوچک و متوسط واقع در شه: سازمانی )مورد مطالعه
 استاد مشاور میلاد صادقی گوغری 

400 
چن  د  انتخ  اب بهت  رین اس  تراتژی ه  ای نگه  داری و تعمی  رات ب  ا اس  تفاده از روش ه  ای تص  میم گی  ری  

 در صنعت نفت  (MCDM)معیاره
 استاد مشاور حبیب فرج پور خاناپشتانی 

405 
شرکت های تولیدی  استراتژیک در زنجیره تامینرتبه بندی عوامل موثر بر تصمیمات برون سپاری از نگاه 

 کوچک و متوسط با استفاده از آراس فازی
 استاد مشاور لیلا زمانی خانکهدانی 
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458 
و رض ایت   بررسی رابطه میان کیفیت خدمات بانکداری الکترونیک بر مقاص د رفت اری از طری ق وف اداری    

 اقتصاد در شهر سمنانمندی در میان مشتریان بانک های ملی ، ملت و مهر 
 استاد مشاور سارا گنجوئی 

454 

کودک ان ب ا    بررسی تاثیر عناصر بسته بندی مواد خوراکی )چیپس سیب زمینی( بر انتخاب محصول توس ط 

سال شهرستان  44-5کودکان : در نظر گرفتن متغیر تعدیل گر ویژگی های جمعیت شناختی )مورد مطالعه

 ن(سمنا

 استاد مشاور دی مرتضی خیرالدین قدیرآبا

454 
عوام ل   به منظور رتبه بندی(MCDM) ارائه رویکردی ترکیبی از تکنیک های تصمیم گیری چند معیاره

 ب( عقا کلیدی موفقیت در پیاده سازی تولید در کلاس جهانی )مورد مطالعه: شرکت حلوای
 استاد مشاور شیما حمیدی نسب 

455 
مطالعه: شعب بانک  عملکرد مالی با میانجیگری تسهیم دانش )موردبررسی تاثیر سرمایه اجتماعی در بهبود 

 ج (تجارت شهرستان کر
 استاد مشاور عباس ابراهیم پور 

451 
گ ذاران در ب ورس    بررسی تبعیت از بتا در بورس اوراق بهادار تهران با رویکرد مبتنی ب ر تم ایلات س رمایه   

 اوراق بهادار تهران
 استاد مشاور ادریس بادیدست 

453 
ش رکت  : مطالع ه  شناسایی و رتبه بندی عوامل موثر بر هوش اس تراتژیک در ص نعت خودروس ازی )م ورد    

 (ایران خودرو
 استاد مشاور صبا ملکی 

451 
دانش در ش عب ش هر    بررسی تاثیر فرهنگ سازمانی بر کارآمدی نیروی انسانی با متغیر میانجی فرآیند خلق

 تهران، کانون زبان ایران
 استاد مشاور ن زرکار فروغ الزما

456 
 تعم یم برن د   در نظ ر گ رفتن متغی ر می انجی     بررسی تاثیر دانش مصرف کننده بر وفاداری مصرف کننده ب ا 

 گ()مورد مطالعه: محصولات سامسون
 استاد مشاور محمدمهدی چوبینه 

450 
کنن ده از   مص رف مطالعه تاثیر بسته بندی بر قصد خرید مصرف کنن دگان ب ا ملاحظ ه اث ر می انجی ادراک      

 کیفیت محصول، مطالعه موردی محصولات خرما در شیراز
 استاد مشاور ی یبیژن رضا

455 
ارزش وی ژه ن ام    تاثیر تبلیغات از طریق پیام کوتاه بر قصد خری د در ص نعت بیم ه ب ا در نظ ر گ رفتن نق ش       

 تجاری
 استاد مشاور محبوبه اسدزاده 

488 

میانجی ارزش ویژه  تجاری( بر پاسخ مصرف کننده با درنظرگرفتن متغیر)علامت  بررسی تاثیر لوگوی برند

برن د ایران ی پ اتن جام ه و هاکوبی ان در       )مورد مطالعه: دو برند بین المللی نایک و ورساچه و دو کلی برند

 (صنعت پوشاک

 استاد مشاور صدیقه رمضانی 

484 
بر راه کارهای  ع شیر ایران پگاه( با اتکافازی جهت بهبود محصولات لبنی) شرکت صنای QFD استفاده از

 مدیریت دانش
 استاد مشاور مهرسا طاهری مشهدی 

484 
مورد مطالع ه: م دیران   د )تاثیر بازاریابی استراتژیک بر مزیت رقابتی و عملکرد بازار با اثر میانجی قدرت برن

 (شرکت های کوچک و متوسط شهرک صنعتی توس مشهد
 استاد مشاور فهیمه نبی حسن آباد 

485 
کنن ده ب ا اث ر می انجی      بررسی نقش اعتماد و تعهد میان تولیدکننده و توزیع کننده بر عملکرد تجاری تولید

 ی( بزرگ صنایع غذای )مطالعه موردی در میان شرکت های رضایت و وفاداری توزیع کننده
 استاد مشاور زینب کریم نیا 

481 
ف ازی   QFDشناسایی و رتبه بندی اقدامات استراتژیک به منظور برآورده شدن نی از مش تریان ب ا رویک رد     

 )مورد مطالعه شرکت چینی ایران(
 استاد مشاور میلاد مسکین

 تاثیر مدیریت امنیت اطلاعات و یکپارچگی فرآیندها بر چابکی زنجیره تامین )مورد مطالعه: صنعت سیمان( 483
 استاد مشاور كشاورزمحمدحسن 

481 
)م ورد مطالع ه : بیمارس تان ه ای آموزش ی       چارچوبی برای  ارزیابی سیستم های اطلاع ات بیمارس تان  ارائه 

 استان قزوین(
 استاد مشاور نرجس نقي پور
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486 
 دوام )مواد غذایی( وکالاه ای ب ا دوام )ل وازم    کم درخریدکالاهای والدین فرزندان برخرید بررسی نقش

 ( )مطالعه موردی : خانوارهای شهرستان سمنان(خانگی 
 استاد مشاور فرحناز قوشچیان

 استاد مشاور زهره شکرائیان بررسی نقش آمیخته بازاریابی در توسعه صنعت گردشگری کاشان 480

485 
ن وازی )م ورد   بررسی تأثیر هوش فرهنگی، هوش معنوی و هوش هیجانی بر عملکرد شغلی م دیران مهم ان  

 د(مطالعه: شهر مقدس مشه
 استاد مشاور زهرا خزاعي

448 

می انجی گ ری    جدید با رضایت مشترین ب ا بررسی رابطه بین تسهیم دانش فرآیند توسعه یکپارچه محصول 

تولیدی خ ودرو   موفقیت توسعه محصول جدید و مشکلات طراحی محصول جدید )مورد مطالعه: شرکت

 (سایپا

 استاد مشاور سمیه آقايان 

444 
ش ده در   مطالع ه م وردی : ش رکت ه ای پذیرفت ه     )بررسی تاثیر ریسک سیاسی بر عملکرد مالی شرکت ها 

 (بهادار تهرانبورس اوراق 
 استاد مشاور حمیدرضا پروازی شندی 

 استاد مشاور سودابه عبداللهی  استان سمنان بررسی تاثیر تخصیص منابع )تسهیلات اعطایی( بر تجهیز منابع مالی در شعب بانک ملت 444

445 
میانجی اعتماد به برن د   اثر بررسی تاثیر جوامع برند متاثر از رسانه های اجتماعی بر خط بر وفاداری به برند با

 و متغیرهای مشتری محوری در رسانه های اجتماعی
 استاد مشاور صابر حاجی رحیمی 

441 
تعدیل کنندگی  رابطه بین مزیت های ویژه شرکت و ویژگی های تصمیم گیرنده با تمایل به صادرات با اثر

 (ارومیه مورد مطالعه: شرکت های شهرک صنعتی شهر)حمایت های دولت از صادرات 
 استاد مشاور سامان حسین زاده 

443 

ب ه اس تفاده از    بررسی تاثیر ویژگی های شبکه اجتماعی بر خط بر مقاصد رفتاری ب ا تاکی د وی ژه ب ر تمای ل     

کنندگان از لپ تاپ که عضو ش بکه   مورد مطالعه: استفاده)شبکه های اجتماعی بر خط و ارزش ویژه برند 

 (مجازی کلوب

 استاد مشاور محبوبه سادات عمادی 

441 
شناسایی و تحلیل عوامل موثر تأثیرگذار )بازدارنده و پیش برنده( در ایجاد فضای مناس ب کس ب و ک ار و    

 ارائه راهکار در حوزه صنایع کوچک 
 استاد مشاور ناصر اله وردی زاده

446 
های منتخ ب ای ران نس بت ب ه ش غل      گرش دانشجویان دوره کارشناسی رشته مدیریت جهانگردی دانشگاهن

 آینده خود در صنعت جهانگردی
 استاد مشاور مجید یاوری

440 
-های صنعتی )مطالعه موردی: پ روژه ح خوشهشناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر انتشار فناوری در سط

 های صنعتی ایران(  ای مورد حمایت سازمان صنایع کوچک و شهرکهای توسعه خوشه
 استاد مشاور مهدی روح الهی

445 
های بیرونی پرداخت شده به کارکنان از منظر آنان )مطالع ه م وردی: ش عب    بررسی علل ناکارآمدی پاداش

 بانک ملی شهرستان مشهد( 
 استاد مشاور هستی مزینانی

448 
بررسی عوامل اثر گذار بر خرید برن د ه ای ل وکس در مص رف کنن دگان ایران ی )م ورد مطالع ه: ص نعت          

 (پوشاک
 استاد مشاور علی رخیده

444 
مطالعه موردی: شرکتهای پذیرفته ش ده در ب ورس   بررسی تأثیر ریسک سیاسی بر عملکرد مالی شرکت ها؛ 

 اوراق بهادار تهران
 استاد مشاور حمیدرضا پروازی شندی

444 
بررسی تأثیرتسهیلات اعطایی، نرخ سودپرداختی و هزینه تبلیغات برجذب منابع مالی )مطالعه موردی شعب 

 بانک سپه استان سمنان(
 استاد مشاور سودابه عبدالهی

 استاد مشاور مصطفی رضائی پیش بینی تقاضای محصول با استفاده از روش رگرسیون بردار پشتیبان )مطالعه موردی: کاشی ایرانا(   445

441 
های پ روژه مح ور و ت أثیر آن ب ر اثربخش ی      بررسی و شناسایی عوامل موثر بر آموزش کارکنان در سازمان

 سازمان
 استاد مشاور شاهین جاوید میلانی

https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/660393
https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/661586
https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/661586
https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/790446
https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/790446
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/655946
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/655946
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443 
مطالعه تأثیر ابعاد جریان دانش بر رضایتمندی مشتری، مطالعه موردی شرکت ت دوین فرآین د تولی د کنن ده     

 نرم افزار   
 استاد مشاور جلال احسانی راد

 مشاوراستاد  مهرداد فلاح اوریمی های ایرانیالمللی توسط شرکتهای ورود به بازارهای بینبررسی عوامل موثر بر انتخاب استراتژی 441

446 
ه ای  شناسایی و اولویت بندی عوامل معنویت در محیط کار )مطالع ه م وردی: اداره ک ل نگه داری واگ ن     

 مسافری شرکت رجا( 

 سید آرمین حسینی
 استاد مشاور

 استاد مشاور محمد متقی پور مقاومت در مقابل تغییرات در شرکت رجا 440

445 
از ک ار ب ا می انجی گ ری تعه د س ازمانی )مطالع ه م وردی:         بررسی نقش رهبری تحول آفرین در بیگانگی 

 شرکت سهامی بیمه البرز شهر تهران(
 استاد مشاور محبوبه حاج کاظمی

458 
ه ای تلف ن   بررسی عوامل تأثیر گذار بر مقاومت مشتریان در برابر پذیرش نوآوری )مطالعه موردی: گوش ی 

 همراه(
 استاد مشاور امیر حسین قهرمانی

454 
سنجی استفاده از م دل ارزش در مع رض ریس ک در ب ورس اوراق به ادار ته ران )مطالع ه م وردی:         امکان 

 صنعت کانه فلزی(
 استاد مشاور لیلا دلاوری مرغزار

454 
بررسی رابطه بین برخورداری از پوشش بیمه عم ر و س رمایه گ ذاری ب ا تعه د س ازمانی و رض ایت ش غلی         

 کارکنان بانک ملت
 استاد مشاور سید محمد حسینی پور

 استاد مشاور ساره بابایان ارزیابی کیفیت خدمات واحد تور در دفاتر خدمات مسافرتی و جهانگردی مشهد 455

451 
پ ذیرش بانک داری   بررسی تاثیر امنیت ادراک شده بر اعتم اد بانک داری اینترنت ی، ریس ک ادراک ش ده و      

 آنلاین )مطالعه موردی: مشتریان بانک صادرات سمنان(
 استاد مشاور محمدعلی سیاه سرانی کجوری

 استاد مشاور میثم رادمهر شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر مدیریت دانش در شرکت روغن کشی خرمشهر 453

 استاد مشاور صادق میرابراهیمی (بررسی اثر تصویر فروشگاه بر قصد خرید )مطالعه موردی: مشتریان فروشگاه های پاتن جامه تهران 451

456 
بررسی رابطه میان هوش معنوی، ع دالت س ازمانی، رض ایت ش غلی و رفت ار ش هروندی س ازمانی )مطالع ه         

 موردی: کارکنان بانک ملت استان مازندران(
 استاد مشاور سیدمهدی موسوی داودی

450 
ای می زان اص ول تفک ر اس  تراتژیک در اف راد ک ارآفرین و غی ر ک ارآفرین )کارآفرین  ان و        بررس ی مقایس ه  

 های دولتی تهران( کارمندان سازمان
 استاد مشاور سام حشمتی

455 
مل ی حف اری    در ش رکت  بررسی رابطه مدیریت دانش و تکنولوژی اطلاعات با میانجی گری توانمندسازی

 ایران  
 استاد مشاور فرناز روزبان

418 
ارزیابی مقایسه ای دو سازمان خدماتی بر اساس شاخص های بهره وری )بن در ش هید رج ایی و بن در ام ام      

 خمینی(
 استاد مشاور فاطمه اسفندریاری

414 
از منظ ر مش ترکین   بررسی رابطه میان کیفیت خ دمات، ارزش ادراک ش ده، رض ایت مش تری و وف اداری      

 ایرانسل )مطالعه موردی استان آذربایجان غربی(
 استاد مشاور صفر احمدزاده

 استاد مشاور کیوان سلطانی ملت( بانک موردی: سازمانی )مطالعه تعهد و سازمانی فرهنگ هایارزش بین رابطه بررسی 414

 استاد مشاور رضوان شریف زاده سازمانی )مطالعه موردی: بانک ملت(عاملی، رضایت شغلی و تعهد  3بررسی رابطه بین سبک شخصیت  415

 استاد مشاور ندا سراج بررسی رابطه هوش معنوی و رهبری خدمتگزار )مطالعه موردی کارکنان بانک شهر( 411

 استاد مشاور زهرا کماسی بررسی تاثیر کارآفرینی بر میزان آمادگی ورود به کسب و کار 413

411 
تص میم گی ری خری د     تأثیر عوامل جمعیت شناختی )جنسیت، تحصیلات، سن، درآمد( ب ر فرآین د  بررسی 

 استان سمنان( )مورد مطالعه: بازار خودرو
 استاد مشاور حسین اصغری

https://ganj-old.irandoc.ac.ir/articles/571965
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416 
ص نایع   بررسی رابطه بین مدیریت سود و عملکرد بلند مدت عرضه ه ای اولی ه س هام ع ادی در هری ک از     

 دار تهرانموجود در بورس اوراق بها
 استاد مشاور فاطمه امیری

410 
آموزش ی و   رتبه بندی موسسات آموزش عالی استان های غرب کشور با استفاده از شاخص های پژوهش ی 

 محیطی
 استاد مشاور مریم قادری شیخی آبادی

 استاد مشاور میترا محمودیان بررسی و شناسایی عوامل تاثیر گذار بر توانمندسازی کارکنان 415

 استاد مشاور عیسی رضازاده تهران(  هایدانشگاه دانشجویان موردی: اینترنتی )مطالعه خرید به تمایل در اعتماد نقش بررسی 438

434 
 )مورد (e-CRM) سنجش آمادگی در زمینه پذیرش و استفاده از مدیریت ارتباط با مشتری الکترونیکی

 کاوی بانک توسعه تعاون(
 استاد مشاور رسول صادقی

 استاد مشاور فاطمه جعفری رابطه بین شخصیت و رضایت از زندگی زنان شاغل با در نظر گرفتن رضایت شغلی به عنوان متغیر میانجی 434

 استاد مشاور فاطمه اشرفی بررسی اثر جذابیت طراحی بسته بندی بر انتخاب مصرف کنندگان در صنعت بسته بندی دستمال کاغذی 435

431 
استفاده مش تریان از خ دمات پایان ه فروش گاهی در بانک داری الکترونیک ی )بررس ی         موثر بربررسی عوامل 

 های پوشاک و مواد غذایی(موردی فروشگاه
 استاد مشاور مظاهر گلزاده

433 
و مقایسه آن با نرخ بازده بازار با استفاده از بتای  CAPM برآورد نرخ بازده مورد انتظار بر اساس مدل

 امطلوب سنتی و بتای ن
 استاد مشاور علی اسعدی

431 
 روش به خانگی لوازم صنعت تجاری در نشان و نام شخصیت بر موثر عوامل بندی رتبه و شناسایی

AHP و پارس خزر( گلدایران شرکت خانگی لوازم موردی )مطالعه 
 استاد مشاور هومن هرمزی

436 
با استفاده از مدل  ISO9001سازی سیستم مدیریت کیفیت بر اساس استاندارد بررسی اثربخشی پیاده

 شرکت تولیدی صنعتی البرز( :)مطالعه موردی (Balanced Scorecard)کارت امتیازی متوازن 
 استاد مشاور مسعود تقی ملا

430 
و متوسط های کوچک بررسی تأثیر فناوری اطلاعات و ارتباطات بر کارآفرینی سازمانی در شرکت

 های کوچک و متوسط شهرک صنعتی سمنان( )شرکت
 استاد مشاور بهاره کریمی

435 
 4cو 4p های عمر و سرمایه گذاری در ایران با استفاده از مدل های بازاریابی بیمهژیتدوین استرات

 )مطالعه موردی بیمه کارآفرین( بازاریابی
 استاد مشاور مرضیه صابری شکیب

 استاد مشاور رامین نیک اقبال زاده در بانک ملت با استفاده از مدل اولویت عوامل  CRMبررسی میزان موفقیت پیاده سازی  418

414 
)تطابق تصویر شخصی( بر وفاداری ب ه   های نمادین نام تجاریشخصیت فرد با ویژگی بررسی اثرات انطباق

 نام تجاری )مشتریان شرکت خودروسازی سایپا(
 استاد مشاور هنرورصهبا 

414 
تعیین تلورانس قابل قبول کیفیت خدمات شرکت قطارهای مسافری رجا با استفاده از مدل سروکوال بهب ود  

 یافته
 استاد مشاور سیدمجتبی زرگر

415 
 تص میم  هایمدل استفاده از با تهران در همراه هایگوشی مشتریان خرید معیارهای بندی رتبه و شناسایی

  (AHP, TOPSIS, ELECTREشاخصه ) چند گیری
 استاد مشاور مهدی لطف اللهی کلجاهی

 استاد مشاور لیلا کشانی بررسی تأثیر بازاریابی دهان به دهان در صنعت خودرو )مشتریان شرکت ایران خودرو( 411

416 
اس اس م دل س یواداس و پروی ت )م ورد:       رات و وف اداری ب ه فروش گاه ب     بررسی رابطه ب ین کیفی ت خ دم   

 (شهروند در شهر تهران ایزنجیره هایفروشگاه
 استاد مشاور مهدی میرزایی فر

410 
ارزیابی عملک رد بان ک پاس ارگاد ب ا اس تفاده از م دل ک ارت امتی ازی          هایشاخصبررسی و الویت بندی 

 متوازن و تحلیل سلسله مراتبی فازی
 استاد مشاور آناهیتا هاشم زاده همایونی

 استاد مشاور مرضیه هاشمیهای تبلیغات شرکت ایرانسل و همراه اول بر نگرش نس بت ب ه ن ام و نش ان     بررسی مقایسه میزان تأثیر جاذبه 415
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 لفن همراه در شهر شیراز(تجاری )دانشجویان کاربر ت

468 
بررسی رابطه بین مزیت های ویژه شرکت و ویژگی های تصمیم   گیرنده با تمایل به صادرات با اثر تعدیل 

 کنندگی حمایت های دولت
 استاد مشاور صمد حسین زاده

464 
نظ ر گ رفتن متغی ر می انجی تعم یم برن د       بررسی تاثیر دانش مصرف کننده بر وفاداری مصرف کننده ب ا در  

 )مورد مطالعه: مصرف کنندگان محصولات سامسونگ در شهر تهران (
 استاد مشاور محمدمهدی چوبینه

464 
عاملی فاما و  5تبیین بازده سهام در هر یک از صنایع موجود در بورس اوراق بهادار تهران با استفاده از مدل 

 فرنچ   
 مشاوراستاد  فاطمه پاکباز

465 
گ ری فرهن گ   های کارآفرینانه با می انجی بررسی نقش بکارگیری تجارت الکترونیک در تشخیص فرصت

 سازمانی کارآفرینانه از منظر کارکنان )مورد مطالعه: شرکت تولیدی و صنعتی عقاب افشان(
 استاد مشاور رسول قربانی جونقانی

 استاد مشاور سروش رضایی یزدی متوازن )شرکت نصر آلومنیوم هزار(  ارزیابی عملکرد با استفاده از کارت امتیازی 461

463 
بررسی نقش رهبری تحول آفرین در بیگانگی از ک ار ب ا می انجی گ ری تعه د س ازمانی )مطالع ه م وردی:         

 شرکت سهامی بیمه البرز شهر تهران(
 استاد مشاور محبوبه حاج کاظمی

461 
بورس اوراق بهادار به یک شرکت کارگزاری خاص با تاکید ب ر   بررسی عوامل موثر بر گرایش سهامداران

 عوامل آمیخته بازاریابی
 استاد مشاور فاطمه امیرجان

 

 

 تالیف و ترجمه کتب و مقالات

 تالیف یا ترجمه سال انتشار ناشر عنوان ردیف

 تالیف 4184 دانشگاه سمنان نگرش کاربردی: مدیریت بازاریابی سبز 4
 

 

 

 افتخارات دانشگاهیجوایز و 

 سال  مرجع تایید کننده عنوان ردیف

4 
پژوهشگر برتر دانشکده اقتصاد، مدیریت و 

 علوم اداری 

ریاست محترم دانشگاه سمنان و 

معاونت محترم پژوهشی و فناوری 

 دانشگاه سمنان

4184 

4 

دارای بیشترین ضریب تاثیر برتر پژوهشگر 

در دانشگاه  4844در سال  (ISC) مقاله

 سمنان

ریاست محترم دانشگاه سمنان و 

معاونت محترم پژوهشی و فناوری 

 دانشگاه سمنان

4184 

5 
پژوهشگر برتر دانشکده اقتصاد، مدیریت و 

 علوم اداری 

ریاست محترم دانشگاه سمنان و 

معاونت محترم پژوهشی و فناوری 

 دانشگاه سمنان

4188 

 4188 آموزشی دانشگاه سمنانمعاون  استاد نمونه آموزشی 1

 4550ریاست محترم دانشگاه سمنان و پژوهشگر برتر دانشکده اقتصاد، مدیریت و  3
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معاونت محترم پژوهشی و فناوری  علوم اداری 

 دانشگاه سمنان

1 
پژوهشگر برتر دانشکده اقتصاد، مدیریت و 

 علوم اداری  

ریاست محترم دانشگاه سمنان و 

و فناوری  معاونت محترم پژوهشی

 دانشگاه سمنان

4551 

6 
پژوهشگر برتر استان سمنان در حوزه علوم 

 انسانی 

معاون هماهنگی امور اقتصادی و 

 توسعه منابع انسانی استانداری
4556 

 


